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ABSTRAK  

Tujuan penelitian yaitu 1) electronic word of mouth berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian di Rumah Sasirangan Pelaihari, 2) kain sasirangan 

berpengaruh terhadap keputusa pembelian di Rumah Sasirangan Pelaihari, 3) 

electronic word of mouth dan Kain Sasirangan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di Rumah Sasirangan Pelaihari. Penelitian menggunakan metode 

kuantitatif dengan jumlah populasi 55 orang responden dan teknik pengambilan 

sampel yaitu sampel jenuh. Hasil penelitian yaitu 1) electronic word of mouth 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian di Rumah Sasirangan 

melalui uji t dengan nilai t hitung 4,144, 2) kain sasirangan berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian di Rumah sasirangan dengan uji t bernilai 

4,185 dan 3) electronic word of mouth  dan kain sasirangan memberikan pengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian di Rumah Sasirangan dengan uji f 

dan nilai f hitung 14,018. 
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