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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar pengaruh desain produk dan harga
terhadap keputusan pembelian merchandise idola pada konsumen Borahaeyo Official
Banjarmasin. Pengaruh desain produk dan harga merupakan faktor penting dalam mempengaruhi
keputusan pembelian merchandise idola. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yaitu
merupakan penelitian survey, yang dimana data didapatkan dari hasil pembagian kuesioner.
Sampel yang dilakukan secara acak terhadap 100 responden konsumen Borahaeyo Official
Banjarmasin dengan analisis data regresi linear berganda. Hasil penelitian koefisien linear
berganda diperoleh persamaan Y = 9,870 + 0,460 (X1) + 0,082 (X2) pengujian hipotesis pada
uji t atau uji parsial yaitu (X1) terhadap (Y) didapatkan nilai (t hitung, 3,726>1,985 t tabel)
dengan tingkat signifikasi (0,000> 0,05) menunjukan bahwa variabel desain produk (X1)
berpengaruh secara Positif signifikan terhadap variabel keputusan pembelian (Y). (X2) terhadap
(Y) didapatkan nilai (t hitung 1,288<1,985 t tabel) dengan tingkat signifikasi (0,201>0,05)
menunjukan bahwa variabel harga (X2) berpengaruh secara Negatif dan tidak signifikan terhadap
variabel keputusan pembelian (Y).

Kata kunci : Desain Produk, Harga, Keputusan Pembelian.

ABSTRACT
This study aims to examine how big the influence of the product design and price have on

cunsumers purchasing decisions of idol merchandise of Borahaeyo Official Banjarmasin. The
influence of product design and price is an important factor in influencing purchasing decisions.
This research is a quantitative and a survey in which the data is obtained from the results of the
distribution of questionnaires. The sample has been took randomly of 100 respondents of
Borahaeyo Official Banjarmasin using multiple linear regression data analysis. The results of
the research of multiple linear coefficients obtained the equation Y = 9,870 + 0,460(X1) +
0,082(X2) the hypothesis test on the t test or partial test is (X1) to (Y) obtained a value ( t count,
3,726>1,985 t tabel) with a significance level (0,000>0,05)it shows that product variable (X1)
significant positive effect on the purchasing decisions variable (Y). (X2) to (Y) obtained value (t
count 1.288<1,985 t tabel) with a significance level (0,201>0,05) shows that the price variable
(X2) not significantly and has a negative effect on purchasing decisions
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