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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Untuk mengetahui bagaimana kebijakan 

dalam penetapan harga pada Toko Alfi Banjarmasin Sembako, (2) Untuk mengetahui apakah 

usaha yang dilakukan oleh Toko Alfi Banjarmasin Sembako, (3) Untuk mengetahui bagaimana 

hambatan-hambatan dalam meningkatkan penjualan di Toko Alfi Banjarmasin 

Sembako.Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dan menggunakan metode penelitian 

lapangan dan kepustakaan. Sumber data yang digunakan adalah observasi dan wawancara, serta 

data penjualan di Toko Sembako Alfi Banjarmasin. Data akan dianalisis dengan metode analisis 

deskriptif. Landasan teori yang digunakan adalah teori pemasaran, penjualan, penetapan harga 

dan kebijakan harga. 

Hasil penelitian menunjukkan (1) Pemasaran berperan penting dalam pencapaian 

penjualan dan omzet di Toko Sembako Alfi Banjarmasin (2) Upaya yang dilakukan adalah 

penentuan jenis produk, penetapan harga, strategi promosi di Toko Sembako Alfi Banjarmasin (3 

) hambatan hambatan penjualan pada Toko Sembako Alfi Banjarmasin, persaingan, harga, 

kekurangan supplier, hal ini mempengaruhi pemilik perusahaan agar mengatasi kendala dalam 

penjualan agar dapat meningkatkan kesuksesan selanjutnya. 
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ABSTRACT 

 

This consider points to discover out: (1) To discover out how the approach in setting 

costs at the Alfi Banjarmasin Sembako Store, (2) To discover out whether the trade is done by 

the Alfi Banjarmasin Sembako Store, (3) To discover out how the impediments are impediments 

in expanding deals at the Alfi Banjarmasin Sembako Store.This inquire about is subjective 

investigate and employments field investigate and writing strategies. The information sources 

utilized are perceptions and interviews, as well as deals information at the Alfi Banjarmasin 

Essential Nourishment Store. The information will be analyzed by graphic strategy of 

examination. The hypothetical premise utilized is the hypothesis of promoting, deals, estimating 

and cost arrangement. 
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The comes about appeared (1) Promoting plays an critical part in deals and turnover 

accomplishment at the Alfi Banjarmasin Fundamental Nourishment Store (2) The endeavors 

made are deciding the sort of item, setting costs, special techniques at the Alfi Banjarmasin 

Fundamental Nourishment Store (3) obstructions to deals boundaries at the Alfi Banjarmasin 

Fundamental Nourishment Store, competition, costs, need of providers, this influences the 

company proprietor in arrange to overcome impediments in deals in arrange to be able to extend 

ensuing victory. 
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