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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan saat ini dalam upaya 

menigkatkan penjualan pada Toko Oma Biru Banjabaru, Bagaimana strategi yang seharusnya dilakukan dalam 

upaya meningkatkan penjualan pada Toko Oma Biru Banjarbaru. Metode pada penelitian ini termasuk dalam 

metode penelitian Deskriptif dan Kualitatif dan Data yang di pergunakan untuk penelitian ini ialah Teknik 

pengumpulan Data dari metode observasi,metode wawancara,dan yang terakhir metode dokumentasi Dengan subjek 

penelitian dengan seluruh produk Oma biru baik segi bentuk maupun model produknya. Serta adapun yang akan 

menjadi objek utama di dalam penelitian ini adalah Strategi pemasaran dalam meningkatkan Penjualan kue pada 

usaha oma biru Banjarbaru. hasil yang di peroleh peneliti strategi pemasaran kue pada usaha Omabiru yang telah 

dilihat penulis, menganalisa strategi promosi yang digunakan dapat dibedakan dari pesaing.Penelitian mencakup 

teori pemasaran, strategi promosi merek dengan sistem bauran pemasaran (marketing mix) pada produk dan harga. 

Promosi dilakukan dengan media sosial serta terjun langsung ke masyarakat, mengampiri toko - toko juga 

perkantoran sebagai strategi pemasaran. 
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ABSTRACT 

This study aims to examine how the current marketing strategy is carried out in an effort to increase sales at 

the Oma Biru Banjarbaru Shop, what strategies should be carried out in an effort to increase sales at the Oma Biru 

Banjarbaru Shop. The methods in this study are included in the descriptive and qualitative research methods and 

the data used for this research are data collection techniques from the observation method, interview method, and 

the last documentation method with research subjects with all Oma Biru products both in terms of shape and 

product model. As for what will be the main object of this research is the marketing strategy to increase cake sales 

at the business of Oma Biru Banjarbaru. the results obtained by the cake marketing strategy researcher at the 

Omabiru business that the author has seen, analyze the promotion strategy used to distinguish it from competitors. 

The research covers marketing theory, brand promotion strategy with the marketing mix system (marketing mix) on 

products and prices. Promotion is carried out through social media and direct involvement in the community, 

visiting shops and offices as a marketing strategy. 
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