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ABSTRAK 

 

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  menguji  :  Strategi  Marketing  Mix  yang  diterapkan  

untuk  meningkatkan  penjualan  batako  pada  UD.  Central  Batako  Banjarmasin  dan  faktor-

faktor  yang  menjadi  pendukung  dan  penghambat  dari  Strategi  Marketing  mix  untuk  

meningkatkan  penjualan  pada  UD.  Central  Batako  Banjarmasin.  Rancangan  penelitian  ini  

adalah   penelitian  deskriptif  kualitatif,  dan  merupakan  penelitian  lapangan.  Melakukan  

wawancara  dengan  pemilik  perusahaan  UD.  Central  Batako  Banjarmasin. Dari hasil  

penelitian yang dilakukan menunjukkan  bahwa  UD.  Central  Batako  Banjarmasin  telah  

menerapkan  strategi  bauran  pemasaran  (marketing  mix)  melalui  4P  yaitu  dari  segi  produk,  

harga  dan  tempat/saluran  distribusi  menciptakan  produk  yang  berkualitas,  dari  segi  harga  

yang  terjangkau  dan  dengan  tempat/saluran  distribusi  yang  strategis  sehingga  mampu  

menarik  minat  konsumen  untuk  melakukan  pembelian  yang  berimbas  pada  peningkatan  

penjualan  pada  setiap  jenis/bentuk  batako.  Sedangkan  dari  segi  promosi,  UD.  Central  

Batako  Banjarmasin  masih  belum  maksimal  menggunakan  pemanfaatan  teknologi  yang  

ada  mereka  lebih  berfokus  pada  promosi  menggunakan  sistem  mulut  ke  mulut. 
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