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ABSTRAK 

Penelitian ini  bertujuan untuk menguji : (1) Bagaimana strategi pemasaran yang 

dilakukan PT. Mandiri Wijaya (2) Bagaimana peranan  strategi pemasaran dalam 

meningkatkan penjualan bright gas pada PT. Mandiri Wijaya Utama. Penelitian ini 

menggunakan metode dengan jenis deskriptif kualitatif, dengan teknik pengumpulan data 

yang dilakukan dengan observasi , wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian ini 

menunjukkan (1) Strategi pemasaran yang dilakukan PT. Mandiri Wijaya Utama 

menggunakan strategi pemasaran 4p yaitu product, price, place, promotion serta strategi 

pemasaran yang umum dari strategi tersebut didapati dalam peranan untuk meningkatkan 

penjualan. (2) Peranan strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan  yaitu berdasarkan 

penelitian yang dilakukan pada perusahaan (PT. Mandiri Wijaya Utama) diporeleh bahwa 

strategi pemasaran mempunyai peranan yang sangat penting bagi perusahaan. Peranan 

strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan cukup baik namun belum maksimal maka 

darii tu diperlukan adanya strategi produk, strategi harga, strategi tempat dan strategi 

distribusi yang sesuai dengan manajemen pemasaran. Strategi yang sangat berpengaruh 

khususnya pada strategi promosi yang perlu ditingkatkan lagi.  

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Bright Gas. 

ABSTRACT 

This research aims to test: (1) What marketing strategies are carried out by PT. Mandiri 

Wijaya (2) What is the role of marketing strategy in increasing bright gas sales at PT. 

Mandiri Wijaya Utama. This research uses a qualitative descriptive type method, with data 

collection techniques carried out by observation, interviews and documentation. The results 

of this research show (1) The marketing strategy carried out by PT. Mandiri Wijaya Utama 

uses a 4p marketing strategy, namely product, price, place, promotion and the general 

marketing strategy of this strategy is found to play a role in increasing sales. (2) The role of 

marketing strategy to increase sales is that based on research conducted at the company (PT. 

Mandiri Wijaya Utama) it was found that marketing strategy has a very important role for 

the company. The role of marketing strategy to increase sales is quite good but not optimal, 

therefore it is necessary to have a product strategy, price strategy, place strategy and 

distribution strategy that are in accordance with marketing management. A very influential 

strategy, especially promotional strategies that need to be improved. 
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