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 ABSTRAK  

Strategi digital marketing merupakan jenis pemasaran secara online untuk mencapai keberhasilan meraih 

pendapatan dan penjualan yang diharapkan bagi pembeli dan pemasaran secara online ini sangat mudah dan 

praktis. Begitu juga dengan usaha Luthfiah Sasirangan yang memproduksi dan menjual kain sasirangan melalui 

digital marketing agar bisa berkembang dalam penjualan dan pendapatan usaha. Dalam penelitian ini peneliti 

merumuskan permasalahan sebagai berikut strategi digital marketing dalam upaya meningkatkan pendapatan 

dan penjualan,  digital marketing dalam perspektif ekonomi islam pada usaha Luthfiah Sasirangan. Tujuan 

dalam penelitian ini untuk mengetahui strategi digital marketing dalam upaya meningkatkan pendapatan dan 

penjualan, digital marketing dalam perspektif ekonomi islam pada usaha Luthfiah Sasirangan. Metode 

penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, data yang didapat dari penelitian ini observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Informan dalam penelitian ini pemilik usaha, karyawan, dan pelanggan. Hasil 

dari penelitian ini untuk meningkatkan pendapatan dan penjualan melalui digital marketing menggunakan Word 

of mount marketing, Social Media Marketing, Content Marketing, dan Inbound Marketing. Pemasaran secara 

digital ini menggunakan aplikasi Instagram, WhatsApp, dan Facebook yaitu media sosial yang sering dipakai 

oleh masyarakat sehingga berpeluang besar dalam memasarkan suatu  produk. Strategi digital marketing dalam 

perspektif ekonomi Islam ini menjelaskan keadilan dan kejujuran branding dan kepercayaan pelanggan karena 

jujur dan tidak memaksa konsumen untuk membeli produk yang di jual, pelayanan terhadap konsumen yang fast 

respons dalam pemasaran online memudahkan pelanggan dalam berkomunikasi kemudian membangun 

kepercayaan pelanggan, dan harga yang relative murah dan menetapkan harga sesuai dengan Islam.  
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ABSTRACT  

Digital marketing strategy is a type of online marketing to achieve success in achieving the expected income and 

sales for buyers and online marketing is very easy and practical. Also with Luthfiah Sasirangan's business 

which produces and sells sasirangan cloth through digital marketing so that it can develop in sales and business 

income. In this study the researchers formulated the following problems as digital marketing strategies to 

increase revenue and sales, digital marketing in an Islamic economic perspective on Luthfiah Sasirangan's 

business. The purpose of this study is to determine digital marketing strategies to increase revenue and sales, 

digital marketing from an Islamic economic perspective in Luthfiah Sasirangan's business. This research 

method uses a qualitative descriptive method, the data obtained from this study are observations, interviews, 

and documentation. The informants in this study are business owners, employees, and customers. The results of 

this research are to increase revenue and sales through digital marketing using Word of mount marketing, 

Social Media Marketing, Content Marketing, and Inbound Marketing. This digital marketing uses Instagram, 

WhatsApp, and Facebook applications, namely social media that is often used by the public so that it has a 

great opportunity to market a product. This digital marketing strategy from an Islamic economic perspective 

explains fairness and honesty of branding and customer trust because it is honest and does not force consumers 

to buy the products being sold, fast response service to consumers in online marketing makes it easier for 

customers to communicate then builds customer trust and lower prices. relatively cheap and set prices by Islam. 
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