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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) Digital Marketing terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone Vivo di Weka Ponsel Binuang Kabupaten Tapin, (2) Pengaruh Kualitas 

Produk terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Vivo di Weka Ponsel Binuang Kabupaten 

tapin, (3) Pengaruh Digital Marketing dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 

Smartphone Vivo di Weka Ponsel Binuang Kabupaten Tapin. 

Metode dalam penelitian ini menggunakan rancangan penelitian kuantitatif. Data yang 

dikumpulkan peneliti ini menggunakan kuesioner atau memberi beberapa lembar pertanyaan untuk 

mengumpulkan data responden dengan jumlah responden sebanyak 93 orang. Responden diambil 

dari konsumen Weka Ponsel Binuang. Data yang di dapat di analisis melalui analisis deskriptif, 

uji validitas, uji reabilitas, uji analisis regresi linier berganda, serta pengujian hipotesis, dengan 

melakukan uji koefisien determasi (R2), uji F, dan uji t dengan menggunakan bantuan SPSS versi 

24. 

Hasil penelitian ini menunjukan : (1) Digital Marketing berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian, mealui uji t dengan nilai koefisien variable Digital Marketing sebesar 3,459 

dan signifikan pada 0,001, (2) Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian melalui uji t nilai koefisien variable Kualitas Produk sebesar 3,582 dan 

signifikan pada 0,001, (3) Pengaruh Digital Marketing dan Kualitas Produk secara bersama-sama 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, melalui uji F dengan nilai 

sebesar 128.325 dengan probalitas signifikan 0,000. 

 

Kata kunci: Digital Marketing dan Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.  
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