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ABSTRAK 

 Penelitian ini memiliki tujuan guna diketahuinya strategi pemasaran dalam 

peningkatan penjualan pada Alfamart Km. 18 Anjir Pasar di Batola, Mengetahui pengaruh 

strategi pemasaran dalam peningkatan penjualan pada Alfamart Km. 18 Anjir Pasar di Batola. 

 Jenis penelitian ini mempergunakan kualitatif dan pendekatan deskriptif ialah teknik 

analisis dengan memperbandingkan data yang didapat perusahaan yang merupakan objek dari 

teori manajemen pemasaran sesuai peristiwa dengan metode wawaancara dan observasii. 

 Hasil dari penelitian ini mempergunakan strategi bauran pemasaran atau marketing 

mix yakni, Produk, Promotion, place, Price, People yang mana kelima elemen dari strategi 

pemasaran tersebut berpengaruh sebagai penunjang bagi pembeli untuk berbelanja pada 

Alfamart tersebut agar dapat meningakatkan penjualan pada Alfamart Anjir Pasar Km. 18 Di 

Barito Kuala. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Penjualan 

ABSTRACT 

 The purpose of this research is to determine marketing strategies to increase sales at 

Alfamart Km. 18 Anjir Pasar in Batola, to determine the effect of marketing strategies in 

increasing sales at Alfamart Km. 18 Anjir Market in Batola. 

 This research uses qualitative research with a descriptive approach, namely an 

analysis technique by comparing data obtained by the company which is the object of 

research with marketing management theories that are relevant to the problem discussed 

using interview and observation methods. 

 The result of this research is to use a marketing mix strategy, namely, Product, 

Promotion, Place, Price, People, where the five elements of the marketing strategy have an 

effect as support for buyers to shop at Alfamart in order to increase sales at Alfamart Anjir 

Pasar Km . 18 in Barito Kuala. 
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