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ABSTRAK  

Pesatnya pertumbuhan industri kecantikan di Indonesia membuat persaingan di dunia bisnis kecantikan atau 

perawatan kulit semakin meningkat ketat. Penilitan ini ditujukan untuk mengetahui sejauh mana brand 

ambassador idola K-Pop dapat mendominasi pengaruh minat konsumen dalam pembelian suatu produk. Metode 

penelitian yang digunakan adalah survei dengan pendekatan kauntitatif yang melibatkan 100 orang sebagai 

responden. Proses pengujian yang digunakan meliputi uji validitas, uji reabilitas, uji nornalitas, uji linieritas, 

analisis regresi sederhana, uji t dan analisis koefisiensi determinasi (R2). Dibuktikan dengan nilai t hitung yang 

melampaui nilai t tabel (0,260 lebih besar dari 1,984), maka hasil tersebut menunjukan bahwa brand ambassador 

atau duta merek (X) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (Y). Selain itu, berdasarkan 

R Square sebesar 0,467 atau 46,7%, terdapat pengaruh secara simultan antara variabel brand ambassador (X) dan 

minat beli (Y). 

 

Kata Kunci: brand ambassador; minat beli 

 

ABSTRACT 

The rapid growth of the beauty industry in Indonesia has made competition in the beauty or skin care business 

world increasingly intense. This study aims to determine the extent to which K-Pop idol brand ambassadors can 

dominate the influence of consumer interest in purchasing a product. The research method used is a survey with 

a quantitative approach involving 100 people as respondents. The testing process used includes validity test, 

reliability test, normality test, linearity test, simple regression analysis, t test and determination coefficient 

analysis (R2). Evidenced by the calculated t value that exceeds the t table value (0.260 greater than 1.984), these 

results indicate that brand ambassadors or brand ambassadors (X) have a positive and significant influence on 

buying interest (Y). In addition, based on R Square of 0.467 or 46.7%, there is a simultaneous influence between 

the brand ambassador variable (X) and purchase intention (Y). 
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