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ABSTRAK  

(Latar Belakang) Perkembangan teknologi berdampak pada aktivitas kehidupan sehari-hari masyarakat, terutama 

bagi para pelaku usaha. Media sosial menjadi sarana yang efektif bagi pelaku usaha dalam mempromosikan sebuah 

produk dengan jangkauan lebih luas dan menarik perhatian calon konsumen. Hal ini, mampu mempengaruhi minat 

beli konsumen terhadap produk. (Tujuan) penelitian ini untuk membuktikan dan mengetahui apakah konten 

pemasaran TikTok dapat berpengaruh signifikan terhadap minta beli produk perawatan kulit Skintific pada 

mahasiswa Fisip Uniska Banjarbaru. (Teori) Konten pemasaran dianggap sebagai strategi pemasaran yang efektif 

dalam mempromosikan produk dengan kreatif sehingga dapat menarik perhatian konsumen dan perlahan menarik 

minat beli konsumen pada produk. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif kausal. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner secara online melalui  google form, dengan skala likert. Hasil penelitian 

dari pengujian t diketahui bahwa nilai angka thitung adalah 2.300 dan nilai ttabel dengan tingkat signifikasi 5% adalah 

1.663 (tabel distribusi t). Dapat disimpulkan, nilai angka thitung lebih besar dari pada ttabel yaitu 2.300 > 1.663. Begitu 

berarti H0 ditolak dan HA diterima, dengan jelas dinyatakan pemasaran konten TikTok yang digunakan Skintific 

koefesien determinasi yang berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk perawatan kulit. Pengujian 

memaparkan nilai koefesien R sebesar 0.783, artinya hubungan variabel konten pemasaran TikTok dan minat beli 

kuat. Semakin bagus konten pemasaran TikTok maka semakan besar minat beli Nilai koefisien regresi konten 

pemasaran TikTok (X) sebesar 0.613.  
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ABSTRACT 

(Background) Technology development have an  impacts on people’s  daily activities, especially for business people. 

Social media is an effective way for business people to promote products with a broader reach and attract the 

attention of new consumers and influence consumer interest to buy the products. (Purpose) this research to prove 

and find out if TikTok content marketing can influential significant effect on buying interest skincare product 

skintific. (Theory) Content marketing is considered an effective marketing strategy in promoting products creatively 

so that it can attract consumers' attention and slowly attract consumers' buying interest in products. The research 

method used is an causal associative quantitative. Data Collection Techniques use online questionnaires via google 

form, with a likert scale. The results showed that as seen from the t-test results of tcount is greater than ttable (2.300 > 

1.663). The zero hypothesis (H0) was rejected, and the alternative hypothesis (HA) was accepted, meaning the 

content marketing variable TikTok (X) had a significant effect on the buy interest variable (Y). The coefficient 

regression value of TikTok content marketing (X) content is 0.613. This indicates that regression coefficient is 

positive. 
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