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ABSTRAK
 Tujuan dari penelitian untuk mengetahui apakah strategi promosi yang diterapkan

Nusantara Jaya Computer, Peranan promosi dalam meningkatkan volume penjualan
pada Nusantara Jaya Computer dan untuk mengetahui kendala strategi promosi
yang dilakukan Nusantara Jaya Computer dalam mempromosikannya.Metode
penelitian ini termasuk penelitian lapangan dengan pendekatan deskriptif kualitatif,
Dat bersumber dari data primer dan data sekunder dengan teknik pengumpulan data
terdiri dari wawancara Dari hasil penelitian ini yaitu dalam penerapan strategi
promosi yang diterapkan Nusantara Jaya Computer yaitu Penjualan Langsung

(personal selling) , Promosi Penjualan (sales promotion) , Promosi media sosial,
Hubungan Masyarakat (public relations) ,dan Dari Mulut ke Mulut. Strategi Promosi
akan dapat memberikan pengaruh terhadap penjualan produk, jika pemilihan strategi
promosi sesuai dengan karakteristik produk dan beberapa faktor lainnya maka
strategi promosi akan memberikan dampak positif yaitu dapat meningkatkan
penjualan.
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