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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Strategi pemasaran yang dilakukan dalam
meningkatkan penjualan pada Depot Es Beringin Banjarmasin. 2) Startegi pemasaran yang
seharusnya dilakukan dalam meningkatkan penjualan pada Depot Es Beringin Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif, yaitu dengan mengumpulkan dan
menganalisis data yang di peroleh dari Depot Es Beringin Banjarmasin yang kemudian akan
dihubungkan meggunakan logika pemikiran yang mencakup pada teori — teori yang
bersumber dari penelitian kepustakaan.

Hasil menunjukan 1) Strategi pemasaran yang dilakukan dalam meningkatkan
penjualan pada Depot Es Beringin Banjarmasin adalah dengan bauran pemasaran / marketing
mix dengan strategi pemasaran 7p yaitu strategi pemasaran melalui produk (Product), harga
(Price), tempat (Place), promosi (Promotion), orang (People), proses (Proces), Sarana Fisik
(Physical Evidence). 2) Strategi pemasaran yang seharusnya dilakukan dalam meningkatkan
penjualan pada Depot Es Beringin Banjarmasin adalah dengan mengadakan promo — promo
setiap bulannya, membuat video — video makanan yang menarik untuk menarik minta
konsumen, dan menggunakan beberapa jasa influencer marketing/Foodvloger untuk
mereview dan mempromosikan Depot Es Beringin Banjarmasin.

Kata kunci : Startegi Pemasaran, meningkatkan penjualan, Depot Es Beringin Banjarmasin.

ABSTRACT
This study aims to determine: 1) The marketing strategy used to increase sales at the
Banjarmasin Beringin Es Depot. 2) The marketing strategy that should be carried out in
increasing sales at the Banjarmasin Beringin Ice Depot.

This study uses a descriptive method, namely by collecting and analyzing data
obtained from the Banjarmasin Beringin Ice Depot which will then be connected using
logical thinking which includes theories originating from library research.

The results of the study show 1) The marketing strategy used to increase sales at the
Banjarmasin Beringin Ice Depot is a marketing mix with the 7p marketing strategy, namely a
marketing strategy through product, price, place, promotion), people (People), processes
(Proces), Physical Facilities (Physical Evidence). 2) The marketing strategy that should be
implemented in increasing sales at the Banjarmasin Beringin Ice Depot is by holding promos
every month, making interesting food videos to attract consumers, and using several
influencer marketing / Foodvloger services to review and promote the Es Depot Beringin
Banjarmasin.

Keywords :Marketing Strategy, increasing sales, Depot Es Beringin Banjarmasin.
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