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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis stratei pemasaran Miltie Bubble Aisra metode
STP (Segmenting, Targetting, Positioning) dan bauran pemasaran 4p (product, place, price,
promotion) untuk produk Miltie Bubble Aisra. Metode penelitian menggunakan pendekatan secara
kualitatif yaitu penelitian ke lapangan atau ke objek penelitian dimana pengumpulan data
dilakukan dengan observasi, wawancara dan analisis data. Hasil penelitian menunjukan : (1)
Penelitian ini akan menganalisis strategi STP yang meliputi segmenting, targeting, positioning
untuk meningkatkan minta beli. Segmentasi akan berdasarkan karakteristik demografis, geografis,
dan perilaku. Targeting akan menentukan kelompok pelanggan yang paling menarik dan layak
untuk dituju oleh produk miltie bubble. Positioning akan menentukan cara terbaik untuk
memposisikan produk minuman di benak pelanggan sehingga membedakan produk tersebut dari
pesaing. (2 bauran pemasaran 4p yang meliputi product, place, price, promotion terkait dengan
produk miiltie buuble yang berpengauh terhadap minat beli konsumen. Sehingga hal ini yang
menjadi alasan mengapa pertumbuhan umkm miltie bubble aisra tetap bertahan ditengah masifnya
pesaingan.
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