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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaiman peranan startegi 

promosi pada toko Bandung Supersale Banjarmasin dalam meningkatkan penjualan. 

Penelitian ini mengguanakn metode analisis deskriptif kualitatif. Sampel penelitian terdiri 

dari 1 orang pemilik, 1 orang karyawan dan 1 orang konsumen yang akan menjadi 

narasumber penelitian dengan teknik analisis data menurut Miles dan Huberman yang 

diperoleh dari pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan 

atau verifikasi. Hasil penelitian menunjukan : (1) Kebijakan promosi ditoko Bandung 

Supersale sudah cukup baik, (2) Sejauh ini promosi yang dilakukan toko Bandung Supersale 

Banjarmasin sebatas membagikan brosur dan mulut ke mulut. 

Kata Kunci : Strategi promosi, Penjualan.
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