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ABSTRAK 

 

Helda gonda febriani lanus, 2023, Analisis Srategi Pemasaran Untuk Meningkatkan 

Volume Penjualan UD Central Batako Banjaramasin, pembimbing 1 : Teguh Wijaksono, 

Pembimbing II : Risnawati.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Bagaimana strategi pemasaran yang di 

terapkan UD Central Batako Banjarmasin, (2) Bagaimana Strategi pemasaran yang baik 

dilakukan UD Central Batako Banjarmasin. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa advertising (periklanan), media sosial, acara event, 

adanya promo diskon, bonus dan personal selling hal ini sangat berpengaruh pada peningkatan 

penjualan.  

 

Kata kunci : strategi pemasaran, volume penjualan,. 

 

ABSTRAK  

 

Helda gonda febriani lanus, 2023, Marketing Strategy Analysis in Order to Increase Sales 

Volume at the UD Central Batako Banjarmasin, Advisor I : Teguh Wijaksono, Advisor II 

: Risnawati. 

 

 This study aims to find out: (1) How is the marketing strategy implemented by UD 

Central Batako Banjarmasin, (2) How is a good marketing strategy implemented by UD Central 

Batako Banjarmasin. 

The results of the study show that advertising, social media, events, discount promos, 

bonuses and personal selling are very influential in increasing sales.  
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