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ABSTRAK  

 

INDRA KURNIAWAN, NPM 19110014. SKRIPSI “Analisis Persepsi Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi UNISKA MAB MAB Terhadap Konten YouTube Windah Basudara ( Studi Kasus 

Konten Donasi Windah Basudara di YouTube )” Bimbingan Ibu Risa Dwi Ayuni,M.Si Kom 

sebagai Pembimbing Utama dan Bapak M.Agus Humaidi, M.I.Kom sebagai Co Pembimbing. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi mahasiswa Ilmu Komunikasi UNISKA 

MAB terhadap konten YouTube Windah Basudara. Konten YouTube telah menjadi salah satu 

bentuk media yang populer dan berpengaruh dalam menyampaikan informasi serta pesan 

kepada khalayak luas, termasuk dalam konteks donasi dan kegiatan sosial. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Responden penelitian adalah 

mahasiswa Ilmu Komunikasi UNISKA MAB yang merupakan penggemar atau penonton 

konten YouTube Windah Basudara. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam dan 

observasi terhadap respons dan tanggapan mahasiswa terhadap konten YouTube Windah 

Basudara yang berfokus pada donasi. Analisis data dilakukan dengan menggunakan metode 

analisis isi yang melibatkan proses pengkodean dan pengkategorian temuan. Temuan 

penelitian ini mengungkapkan persepsi mahasiswa terhadap konten YouTube Windah 

Basudara dalam konteks donasi. Penelitian ini mengidentifikasi faktor-faktor yang 

mempengaruhi persepsi mahasiswa terhadap konten tersebut, termasuk kualitas pesan, 

kredibilitas, keterlibatan penonton, dan kualitas produksi konten. Hasil penelitian ini 

memberikan pemahaman yang lebih mendalam tentang persepsi mahasiswa terhadap konten 

YouTube Windah Basudara dan memberikan masukan bagi Windah Basudara untuk 

mengembangkan dan memperbaiki kontennya agar dapat lebih efektif dalam menyampaikan 

pesan donasi kepada penontonnya. Penelitian ini juga memberikan kontribusi terhadap 

pemahaman mengenai pengaruh media sosial dan konten YouTube dalam konteks sosial dan 

kegiatan amal.  
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