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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini  yaitu untuk Mengetahui masalah dan pengelolaan konten kreatif 

instagram Terjebak Kopi sebagai strategi dalam menarik minat beli konsumen, serta untuk 

mengetahui minat beli konsumen terhadap konten kreatif instagram yang dibuat oleh Terjebak 

Kopi. Metode penelitian menggunakan pendekatan Kualitatif dengan jenis Penelitian Deskriptif. 

Data yang dikumpulkan dengan cara wawancara langsung kepada delapan informan yang terdiri 

dari Owner serta tim kreatif dari Terjebak Kopi, dan konsumen yang berada di Terjebak Kopi. 

Analisis data menggunakan reduksi data, kemudian menyajikan data, hingga menarik 

kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten kreatif Instagram yang dibuat oleh 

Terjebak Kopi berhasil menarik minat beli pada para pengikutnya. Minat beli yang dihasilkan 

seperti minat transaksional, minat referensial, minat preferensial, dan minat eksploratif.  
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to find out the problems and management of Instagram creative 

content at Terjebak Kopi as a strategy to attract consumers' buying interest, as well as to find 

out consumers' buying interest in creative Instagram content created by Terjeabk Kopi. The 

research method uses a qualitative approach with the type of descriptive research. The data was 

collected by direct interviews with eight informants consisting of the owner and the creative team 

from Terjebak Kopi, and consumers who were at Terjebak Kopi. Data analysis uses data 

reduction, then presents data, to draw conclusions. The results of the study show that Terjebak 

Kopi's Instagram creative content has succeeded in attracting buying interest from its followers. 

Generated buying interest such as transactional interest, referential interest, preferential 

interest, and explorative interest. 
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