PENGARUH PERSEPSI KONSUMEN DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU COMPASS (STUDI KASUS PADA MAHASISWA
FAKULTAS EKONOMI UNISKA)

Muhammad Faisal®, Aida Vitria2 Ervica Zamilah?

Manajemen, 61201, FEKON, UNISKA, 19311127
2Manajemen, 61201, FEKON, UNISKA, 1123126801
$Manajemen, 61201, FEKON, UNISKA, 1130077601

E-mail : mhmmdpaisal48@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) Pengaruh persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian sepatu
compass. (2) Pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepatu compass. (3) Persepsi konsumen dan
kualitas produk secara simultan mempengaruhi keputusan pembelian pada sepatu compass.Rancangan penelitian ini
merupakan penelitian kuantitatif dan penelitian survey. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa aktif Fakutas
Ekonomi UNISKA dengan sampel 97 mahasiswa. Sampel diambil dengan menggunakan rumus solvin. Sumber data
diperoleh dari data primer dengan penyebaran kuesioner dan data sekunder dari studi keperpustakaan serta
observasi. Data yang diperoleh akan dianalisis melalui analisis deskriptif, uji validitas, uji asumsi klasik, uji analisis
regresi linier berganda dan pengujian hipotesis yang meliputi uji keofisien determinasi (R2), uji F dan uji t dengan
menggunakan SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) persepsi konsumen berpengaruh negative
signifikan terhadap variabel keputusan pembelian, melalui hasil uji t nilai koefisien variabel persepsi konsumen
sebesar 1,306 dan signifikansi 0,196 (2) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan hasil uji t nilai koefisien 11,206 dan signifikansi 0,000 (3) persepsi konsumen dan kualitas produk
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui uji F dengan nilai
koefisien 164.925 dan probabilitas 0,000.
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