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ABSTRAK 

Penelitian yang sudah di lakukan penulis terhadap empat narasumber yaitu terdiri dari 

owner dan juga 3 pegawai yang bekerja di sana dapat di simpulkan dari hasil wawacara di 

lakukan ke pada 4 narasumber bahwa strategi promosi yang meningkatkan penjual pada UMKM 

Kacang Jaruk Hj.Ati terdapat pada indikator penjualan perseorangan dan juga penjualan 

langsung di mana dengan cara itu dapat menunjukan langsung produk yang di jual, setelah 

melakukan promosi dan lamanya berjualan Kacang Jaruk Hj.Ati membuat masyarakat yang 

berkunjung Ke Hulu Sungai Tengah menjadi terbiasa membeli Kacang Jaruk Hj.Ati sebagai 

oleh-oleh untuk keluarga di rumah.  

Kata Kunci : Strategi Promosi , Daya beli konsumen. 
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