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ABSTRAK 
 

Forecasting merupakan salah satu faktor penting dalam perusahaan, dengan 

forecasting perusahaan dapat mengetahui strategi apa yang akan digunakan untuk 

meningkatkan jumlah penjualan produknya. Dengan mengetahui peramalan 

penjualan produk maka dapat membantu perusahaan dalam menentukan jumlah 

produk yang seharusnya disediakan Forecasting memang tidak selalu tepat karena 

masa depan mengandung masalah ketidakpastia, namun dengan pemilihan metode 

yang tepat dapat membantu peramalan dengan tingkat kesalahan yang kecil.  

Penelitian ini dilakukan pada UMKM Tema Mie Banjarmasin. Pada penelitian ini, 

penulis membahas mengenai analisis forecasting penjualan mie instan pada bulan 

Juni 2023. Forecasting yang digunakan menggunakan dua metode yaitu metode 

least square dan metode trend moment dengan membandingkan tingkat kesalahan 

perkiraan (forecasting error) terkecil, maka metode yang terpilih yaitu metode least 

square dengan nilai Mean Absolut Deviation sebesar 520, Mean Square Error 

sebesar 3.244.800 dan, Mean Absolut Precentage Error sebesar 6%. Dari analisis 

pengolahan data yang telah dilakukan berdasarkan metode perkiraan yang terpilih, 

perkiraan penjualan terhadap produk mie instan adalah sebanyak 1.554 pada bula 

Juni 2023. Artinya pihak UMKM Tema Mie Banjarmasin harus menyediakan mie 

instan sebanyak 1.544 pada bulan Juni 2023. 

 

Kata Kunci: Forecasting, Metode Least Square, Metode Trend Moment. 

 

ABSTRACT 
 

Forecasting is one of the important factors in the company, with forecasting 

companies can find out what strategies will be used to increase the number of sales 

of their products. By knowing product sales forecasting, it can help companies 

determine the number of products that should be provided Forecasting is not always 

right because the future contains uncertainty problems, but choosing the right 

method can help forecasting with a small error rate. 

This research was conducted on UMKM Tema Mie Banjarmasin. In this 

study, the author discusses the analysis of instant noodle sales forecasting in June 

2023. Forecasting is used using two methods, namely  the least square method and 
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the trend moment  method by comparing the smallest forecasting error rate, then 

the selected method is the least square  method  with a Mean Absolute Deviation 

value  of  520, Mean Square  Error of 3,244,800 and, Mean Absolute Precentage 

Error by 6%. From the analysis of data processing that has been carried out based 

on the selected forecast method, the estimated sales of instant noodle products are 

1,554 in June 2023. This means that the UMKM Tema Mie Banjarmasin must 

provide 1,544 instant noodles by June 2023. 

 

Keywords: Forecasting, Least Square Method, Trend Moment Method. 
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