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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh promosi yang menjadi tujuan awal bisnis ini suatu bisnis 

dapat berkembang dengan adanya promosi di era digital ini semua serba mudah karena setiap 

orang memiliki internet yang dapat memikat orang. Tentunya mayoritas orang Indonesia adalah 

Islam maka kita sebagai pemilik usaha harus memperhatikan sertifikasi halal agar orang-orang 

tidak ragu untuk membeli produk kita dari situ awal mula orang memutuskan untuk membeli. 

Dari latar belakang tersebut maka dapat diambil rumusan masalah sebagai berikut 1)Bagaimana 

promosi penjualan terhadap keputusan pembelian.2)Bagaimana pengaruh sertifikasi halal 

terhadap keputusan pembelian. Tujuan penelitian yang saya ambil yaitu mengetahui promosi 

terhadap keputusan pembelian dan mengetahui pengaruh sertifikasi halal terhadap keputusan 

pembelian. Didalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik semi 

terstruktur yaitu wawancara yang disertai dengan daftar pertanyaan dengan teknik wawancara, 

pengambilan sampel menggunakan pedoman wawancara. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini terdiri dari 14 responden. Sampel terdiri dari penjual dan pembeli sirup tomat. 

Promosi sangat penting untuk mengenalkan produk kepada masyarakat dan untuk menambah 

keyakinan masyarakat untuk membeli suatu produk harus memiliki sertifikasi halal agar calon 

pembeli dapat memutuskan untuk membeli atau tidak. Dengan banyaknya melakukan pelatihan 

maka produk sirup tomat bisa semakin di kenal masyarakat dan masyarakat tahu bagaimana cara 

membuat sirup tersebut jadi bisa membuatnya sendiri di rumah atau bisa di jual Kembali di 

daerah mereka masing-masing. 
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