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ABSTRAK

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  mengetahui  dan  menganalisis  pengaruh  brand ambassador

Twice  terhadap  minat  beli  produk  Scarlett  Whitening  di  Banjarmasin  Jenis  penelitian  ini

adalah  penelitian  kuantitatif,  dengan  Teknik  analisis  regresi  linear  sederhana,  uji  t,  dan  uji

koefisien  determinasi.  Populasi  dalam  penelitian  ini  adalah  seluruh  mahasisiswi  Fakultas

Ekonomi  Angkatan  2019  UNISKA.  Teknik  pengambilan  sampel  menggunakan  purposive

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 87 orang. Teknik pengumpulan data menggunakan

kuesioner  yang  telah  diuji  validitas  dan  reabilitasnya.  Hasil  penelitian  menunjukan  brand

ambassador berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk Scarlett Whitening

di  Banjarmasin,  yang  dibuktikan  dari  hasil  analisis  regresi  linear  sederhana  dengan  nilain

koefisien sebesar 0,468 dan dibuktikan dari hasil uji t dengan nilai t hitung sebesar 5,311, serta

nilai  signifikasi  sebesar  0,001  <  0,05  (α  =  5%),  adapun  besarnya  pengaruh  variabel  brand

ambassador  terhadap  variabel  minat  beli  dapat  dilihat  dari  hasil  uji  koefisien  deterninasi

dengan nilai sebesar 24,9%, yang berarti bahwa pengaruh brand ambassador Twice terhadap

minat beli produk Scarlett Whitening di Banjarmasin termasuk dalam kategori lemah.
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