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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : strategi pemasaran menggunakan konsep 

marketing mix pada usaha Pisang Keju H. Kadap Banjarmasin. Usaha Pisang Keju H. Kadap 

Banjarmasin merupakan sebuah usaha yang menjual makanan/jajanan berupa olahan dari pisang. 

Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif kualitatif dengan penggalian data di lapangan. 

Penelitian ini dilakukan dengan wawancara dan observasi kepada pimpinan dan karyawan Pisang 

Keju H. Kadap Banjarmasin. Hasil dari penelitian ini adalah analisis pada strategi pemasaran 

perusahaan menggunakan strategi marketing mix (bauran pemasaran) mencakup 4P yaitu: 

(produk), price (harga), place (tempat), dan promotion (promosi), semua unsur tersebut sangat 

berpengaruh untuk meningkatkan pelanggan. Promosi yang dilakukan masih sangat sedikit, 

perusahaan seharusnya melakukan riset pemasaran untuk meningkatkan atau menambahkan 

strategi promosi seperti advertising (periklanan) dan melakukan promosi media sosial. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Marketing Mix 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the marketing strategy using the concept of marketing mix 

in the business of Pisang Keju H. Kadap Banjarmasin. Pisang Keju H. Kadap Banjarmasin is a 

business that sells food/snacks made from bananas. This study uses qualitative descriptive 

research with data collection conducted in the field. The research was carried out through 

interviews and observations with the management and employees of Pisang Keju H. Kadap 

Banjarmasin. The results of this study provide an analysis of the company's marketing strategy 

using the marketing mix (marketing mix) strategy, which includes the 4Ps: product, price, place, 

and promotion. All of these elements are very influential in attracting customers. The promotion 

activities carried out are still very limited. The company should conduct marketing research to 

improve or add promotional strategies such as advertising and social media promotion. 
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