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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui pengaruh secara simultan, parsial dan dominan antara 

promosi dan harga terhadap keputusan pembelian tiket pada CV. Baruna Travel Banjarmasin. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian eksplanasi (Explanatory Research) dengan pendekatan 

kuantitatif. Penggumpulan data menggunakan kuesioner dengan skala skala likert. Populasi sebanyak 

600 orang pada bulan April 2023. Sampel menggunakan purposive sampling sebanyak 86 orang 

pelanggan yang membeli tiket >1 kali dan berusia lebih dari 20 tahun pada bulan Mei 2023 di CV. 

Baruna Travel Banjarmasin. Analisis data menggunakan uji regresi. Hasil penelitian dapat 

disimpulkan bahwa promosi dan harga berpengaruh secara simultan dan parsial terhadap keputusan 

pembelian tiket pada CV. Baruna Travel Banjarmasin. Variabel promosi (X1) merupakan faktor yang 

paling berpengaruh secara dominan terhadap keputusan pembelian di CV. Baruna Travel 

Banjarmasin. 1. CV. Baruna Travel Banjarmasin melakukan penambahan sumber daya 

manusia dengan tujuan menangani bagian khusus promosi dan pemasaran tersebut agar lebih 

maksimal 
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ABSTRACK 

 

The purpose of this study was to determine the simultaneous, partial and dominant effect of promotion 

and price on ticket purchasing decisions at CV.  Baruna Travel Banjarmasin. This research is a 

type of explanatory research with a quantitative approach. Collecting data using a questionnaire 

with a Likert scale scale. The population is 600 people in April 2023. The sample uses purposive 

sampling of 86 customers who buy tickets > 1 time and are more than 20 years old in May 2023 at 

CV. Baruna Travel Banjarmasin. Data analysis using regression test. The results of the study can 

be concluded that promotions and prices have a simultaneous and partial effect on ticket 

purchasing decisions on CV.  Baruna Travel Banjarmasin. The promotion variable (X1) is the most 

influential factor dominantly on purchasing decisions in CV.  Baruna Travel Banjarmasin. 

1. CV.  Baruna Travel Banjarmasin is adding human resources with the aim of handling the special 

promotion and marketing department so that it is more optimal 
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Saran 

1. CV. Baruna Travel Banjarmasin 

melakukan penambahan sumber daya 

manusia dengan tujuan menangani bagian 

khusus promosi dan pemasaran tersebut 

agar lebih maksimal. 

2. Untuk solusi dari mahalnya pemasangan 

iklan di media cetak atau elektronik, yaitu 

dengan cara CV. Baruna Travel 

Banjarmasin mencari investor sebagai 

penambah dana dalam melakukan 

kegiatannya atau melakukan iklan dengan 

media yang lebih murah 

3. Memberikan bonus kepada setiap 

karyawan yang mencapai target penjualan 

dengan begitu akan mendorong inisiatif 

dalam melakukan promosi melalui media 

sosial mereka 

4. Bagi peneliti selanjutnya dapat melakukan 

penelitian dengan menggunakan variabel 

lain atau variabel yang berbeda yang dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian dan 

dapat menjadikan penelitian ini sebagai 

bahan referensi atau perbandingan untuk 

hasil penelitian selanjutnya. 
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