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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

pada CV. Banua Anam Barabai, (2) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian pada CV. 

Banua Anam Barabai. Penelitian ini merupakan eksplanatori dengan pendekatan kuanitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen pada CV. Banua Anam Barabai. Jumlah 

sampel sebanyak 60 orang dan teknik penarikan sampel sebanyak 48 orang dan Teknik penarikan 

sampel yang digunakan adalah Accidental Sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan 

dokumentasi kemudian dianalisis menggunakan Regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menujukkan bahwa 1) Promosi memberikan pengaruh promosi positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada CV. Banua Anam Barabai, sebesar 0,400, 2) Harga 

memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada CV. 

Banua Anam Barabai, sebesar 0,587. 
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