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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) Untuk mengetahui bagaimana 

penerapan strategi pemasaran yang sudah di lakukan oleh PT. Putera Bersama 

Gemilang Barito Kuala, (2) Untuk mengetahui bagaimana penerapan strategi 

pemasaran yang seharusnya dilakukan dalam upaya meningkatkan penjualan 

pada PT. Putera Bersama Gemilang Barito Kuala, (3) Untuk mengetahui apa 

saja kendala yang dihadapi PT. Putera Bersama Gemilang dalam menerapkan 

Strategi Pemasaran. 

Penelitian ini menggunakan rancangan Metode Penelitian deskriptif dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif yaitu dengan metode observasi atau 

melakukan pengamatan langsung ditempat penelitian pada PT. Putera Bersama 

Gemilang Barito Kuala dan metode wawancara yang dilakukan dengan pemilik 

PT. Putera Bersama Gemilang Barito Kuala beserta para karyawannya. 

Hasil penelitian menunjukan (1) Penerapan strategi pemasaran yang telah 

dilakukan oleh perusahaan dinilai masih kuurang efektif hal itu dapat dilihat dari 

penurunan tingkat penjualan yang terjadi pada perusahaan PT. Putera Bersama 

Gemilang, (2) Penerepan strategi pemasaran yang diharapkan akan berdampak 

positif bagi perusahaan ialah dengan menggunakan nilai STP (Segmenting, 

Targetting dan Positioning) dan bauran pemasaran (Marketing Mix), (3) 

Mencegah adanya kendala yang mengakibatkan potensi penjualan menurun baik 

dari dalam maupun luar, karena itu pentingnya strategi pemasaran dalam 

meningkatkan penjualan perumahan, dengan menerapkan bauran pemasaran 

yang tepat dan memahami segmentasi pasar dengan baik, perusahaan 

pengembang perumahan dapat mencapai hasil penjualan yang lebih baik dan 

meningkatkan kinerja mereka di industri properti.  

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Bauran 

Pemasaran 
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