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ABSTRAK

Perkiraan atau peramalan atau biasa disebut forecasting dalam ilmu ekonomi
merupakan gambaran keadaan perusahaan pada masa yang akan datang. Untuk melakukan
perkiraan atau forecasting dapat menggunakan metode least square dan metode trend moment
dan untuk melakukan kesalahan perkiraan atau forecast error dapat menggunakan metode
MAD, MSE dan MAPE. Hasil perkiraan atau forecasting bukan merupakan sesuatu yang pasti
melainkan hanya mendekati.Berdasarkan pengumpulan dan pengolahan data serta analisa
yang sudah dilakukan maka dapat penulis simpulkan bahwa dari segi tingkat kesalahan yang
lebih kecil dibandingkan dengan metode lainnya adalah Metode Trend Moment yang
mempunyai nilai MAD sebesar 180,083 , MSE sebesar 389.160,083, dan MAPE sebesar
0,23%, maka dapat disimpulkan bahwa Metode Trend Moment adalah metode yang lebih
akurat. Berdasarkan analisa penentuan perkiraan penjualan ikan patin pada bulan juni 2023
adalah sebanyak 6.615,75 atau dapat dibulatkan menjadi 6.616Kg ikan patin dengan
menggunakan Metode Trend Moment

Kata kunci: Forecasting; Metode Least Square; Metode Trend Moment; MAD; MSE;
MAPE

ABSTRACT

Forecasting or forecasting or commonly called forecasting in economics is a picture of the state of the company
in the future. To make forecasts or forecasting can use the least square method and trend moment method and to
make forecast errors or forecast errors can use the MAD, MSE and MAPE methods. The results of forecasting
or forecasting are not something definite but only close

Based on the collection and processing of data and analysis that has been done, the author can conclude that in
terms of a smaller error rate compared to other methods, the Trend Moment Method which has an MAD value of
180,083, MSE of 389,160,083, and MAPE of 0.23%, it can be concluded that the Trend Moment Method is a
more accurate method.

Based on the analysis, the estimated sales of catfish in June 2023 are 6,615.75 or can be rounded up to 6,616Kg
of catfish using the Trend Moment Method
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