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ABSTRAK

SONIA,2023,AnalisisStrategiSaluranDistribusiDanPromosiDalam Meningkatkan

PenjualanPadaUDNakulaTahuBanjarmasin,PembimbingI:Hj.FaridaYulianti,S.E.,

M.M,PembimbingII:AbdulKadir,MS,S.E.,M.M

Penelitian inibertujuan untuk menguji:(1)bagaimana kegiatan saluaran

distribusidanpromosipadaUDNakulaTahuBanjarmasinselamaini,(2)bagaimana

kegiatansaluarandistribusidanpromosipadaUD NakulaTahuBanjarmasinyang

seharusnya.

Rancanganpenelitianiniadalahdeskriptifkualitatifdanmerupakanpenelitian

survey.Penelitiandilakukanselama3(tiga)bulan.

Hasilpenelitian inimenunjukkan:(1)bahwa strategisaluran distribusidan

promosiyangdigunakanUDNakulaTahuBanjarmasinsudahsangatbagus.Akantetapi

perluditingkatkanlagiuntukdapatmencapaitargetyangditetapkansepertiyangada

padavisidanmisi.(2)salurandistribusiyangdigunakanyaitu,secaralangsungdan

secaraonline.(3)sedangkanpromosinyamelewatimediasosialdandarimulutke

mulutmaksudnyadarikonsumensatukekonsumenlainnya.(4)walaupunstarategi

salurandistribusidanpromosinyamasihmempunyaibanyakkekurangan,akantepati

produkNakulaTahuBanjarmasincukupbanyakyangmengenalbaikitudarisekitar

Banjarmasinmaupunluarkota.

KataKunci:SaluranDistribusi,Promosi,Penjualan



ABSTRACT

SONIA,2023,StrategyAnalysisofDistributionandPromotionChannelsinIncreasing

SalesatUD NakulaTahuBanjarmasin,SupervisorI:Hj.FaridaYulianti,S.E.,M.M,

AdvisorII:AbdulKadir,MS,S.E.,M.M

Thisstudyaimstoexamine:(1)howarethedistributionandpromotionchannel

activitiesatUDNakulaTahuBanjarmasinsofar,(2)howthedistributionandpromotion

channelactivitiesatUDNakulaTahuBanjarmasinshouldbe.

Thedesignofthisresearchisdescriptivequalitativeandissurveyresearch.The

researchwasconductedfor3(three)months.

Theresultsofthisstudyindicate(1)thatthedistributionandpromotionchannel

strategyusedbyUDNakulaTahuBanjarmasinisverygood.However,itneedstobe

improvedagaintobeabletoachievethetargetssetascontainedinthevisionand

mission.(2)thedistributionchannelsusedaredirectandonline.(3)whilethepromotion

isthroughsocialmediaandwordofmouth,meaningfrom oneconsumertoanother.(4)

althoughthedistributionandpromotionchannelstrategystillhasmanyshortcomings,

quitealotofpeoplewhoknowitwellfrom aroundBanjarmasinandoutsidethecitywill

adheretotheproductofNakulaTahuBanjarmasin.
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