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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Pemasaran 4P Terhadap Produk 

Tabungan Impian yang dilakukan oleh PT. BRI Syariah Cabang Banjarmasin. Tabungan 

Impian adalah produk simpanan berjangka yang ditunjukkan untuk nasabah perorangan yang 

ingin mewujudkan impiannya seperti kurban, liburan, haji dan impian-impian lainnya serta 

dapat mengelola keuangannya lebih terencana, sehingga diperlukan Strategi Pemasaran 4P 

(Product, Price, Place, Promotion) untuk meningkatkan jumlah nasabah dalam menggunakan 

produk ini.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan 

data kepustakaan dan lapangan melalui wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa PT. BRI Syariah Cabang Banda Aceh melakukan 

sosialisasi secara langsung dan tidak langsung dalam memperkenalkan produk tabungan 

Impian. Adapun sosialisasi secara langsung yaitu mempromosikan produk ini di sekolah-

sekolah yang jadi sasaran untuk memberitahukan kepada siswa-siswi tentang sosialisasi 

menabung agar tertarik dan berminat dalam menggunakan produk ini. Sedangkan sosialisasi 

secara tidak langsung menggunakan website, brosur dan lain-lain. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Tabungan Impian  

 

 

  ABSTRACT 

 

 

RIZA PAHLEVI. NPM : 19.31.1076 ANALYSIS OF 4P MARKETING STRATEGY 

ON DREAM SAVING PRODUCTS AT PT. BANJARMASIN BRANCH BRI SYARIAH. 

Supervisor I Hj. Lamsah, and Supervisor II Ervica Zamilah. 

This study aims to determine the 4P Marketing Strategy for Dream Savings Products 

carried out by PT. BRI Syariah Banjarmasin Branch. Savings Dreams is a time saving product 

that is intended for individual customers who want to fulfill their dreams such as sacrifices, 

holidays, pilgrimage and other dreams and can manage their finances in a more planned way, 

so a 4P Marketing Strategy (Product, Price, Place, Promotion) is needed to increase the 

amount customers when using this product. 
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This study used a qualitative research method with library and field data collection 

techniques through interviews and documentation. 

The results of the research show that PT. BRI Syariah Banda Aceh Branch conducted 

socialization directly and indirectly in introducing the Dream savings product. As for direct 

socialization, namely promoting this product in targeted schools to inform students about the 

socialization of saving so that they are interested and interested in using this product. 

Meanwhile, socialization indirectly uses websites, brochures and others. 
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