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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui penetapan harga jual dalam upaya 

meningkatkan volume penjualan pada PT. Wira Megah Profitamas. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian metode analisis 

komparasi yaitu untuk membandingkan antara laba direncanakan dengan laba yang dicapai dan 

metode analisis kualitatip yaitu berupa cost plus pricing dengan cara efisiensi biaya pemasaran 

dengan kebijaksanaan peningkatan laba yang ditempuh oleh perusahaan yang diteliti.  

Hasil yang didapatkan pada penelitian yang telah dilakukan adalah Sesuai dengan hasil 

analisis dengan menggunakan metode efisiensi harga, maka dapat diketahui prosentase yang 

diperoleh pada harga pokok penjualan perusahaan yang dapat diketahui sebesar 6,58 %, 

efisiensi biaya yang tertekan maka kalau diperhatikan biaya-biaya yang dikeluarkan dapat 

menutupi dari segala pengeluaran. Dengan dasar inilah pimpinan perusahaan mobil Toyota 

pada PT. Wira Megah Profitamas pada tahun mendatang.   

 

Kata kunci :Penetapan harga, Volume penjualan. 

 

ABSTRACT 

 

 

Nazaruddin NPM : 19.31.0584 “Analysis of Selling Price in Increasing Toyota Sales 

Volume at PT. Wira Megah Profitamas Banjarmasin". Supervisor I Hj. Lamsah and 

Supervisor II. Ervica ZamilahThe purpose of this study was to determine the selling price in 

an effort to increase sales volume at PT. Wira Megah Profitamas. 

The method used in this study is the comparative analysis method, which is to compare 

the planned profit with the profit achieved, and the qualitative analysis method, namely in the 

form of cost plus pricing by means of marketing cost efficiency with a profit-increasing policy 

adopted by the company under study. 

The results obtained in the research that has been done are in accordance with the results 

of the analysis using the price efficiency method, it can be seen that the percentage obtained 
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at the company's cost of goods sold is 6.58%, cost efficiency is depressed, so if you pay 

attention to the costs incurred issued can cover all expenses. It is on this basis that the 

leadership of the Toyota car company at PT. Wira Megah Profitamas in the coming year. 
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