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ABSTRAK 

 
Penelitian ini di latar belakangi karena banyaknya pesaing penyedia layanan broadband internet 

yang semakin besar. Maka saat ini strategi pemasaran yang tepat adalah menggunakan bauran 

pemasaran (Marketing Mix) untuk mendongkrak atau meningkatkan penjualan produk ICONNET. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif. Hasil penelitian 

ini adalah persamaan regresi linier berganda Y = 2,314 + 0,152 X1 + 0,584 X2 - 0,205 X3 + 0,321 

X4. Variabel Bauran Pemasaran yang terdiri dari Produk, harga, tempat dan promosi secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap Volume Penjualan ICONNET pada PT COMNETS PLUS 

(ICON+) Indonesia kantor perwakilan Kalimantan Selatan. Variabel Bauran Pemasaran yang terdiri 

dari Produk, harga, tempat dan promosi secara Parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan pada 

variabel Harga, namum tidak signifikan pada variabel produk, tempat dan promosi terhadap Volume 

Penjualan ICONNET pada PT COMNETS PLUS (ICON+) Indonesia kantor perwakilan 

Kalimantan Selatan. Variabel yang paling berpengaruh dominan dalam penelitian ini adalah variabel 

harga. 
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ABSTRACT 

 
This research is in the background due to the increasing number of competitors of broadband 

internet service providers. So now the right marketing strategy is to use the marketing mix to boost 

or increase sales of ICONNET products. The method used in this study uses quantitative descriptive. 

The result of this study is the multiple linear regression equation Y = 2.314 + 0.152 X1 + 0.584 X2 

- 0.205 X3 + 0.321 X4. Marketing Mix variables consisting of Products, prices, places and 

promotions simultaneously have a significant effect on ICONNET Sales Volume at PT COMNETS 

PLUS (ICON+) Indonesia South Kalimantan representative office. Marketing Mix variables 

consisting of Products, prices, places and promotions partially have a positive and significant 

influence on price variables, but are not significant on product variables, places and promotions on 

ICONNET Sales Volume at PT COMNETS PLUS (ICON+) Indonesia South Kalimantan 

representative office. The most influential variable dominant in this study is the price variable. 
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