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ABSTRAK 

 

Nur Munika Afriyani, 2023, Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Penjualan Produk Di Hapeworld Cab. Handil Bakti, Fakultas Manajemen, Universitas 

Islam Kalimantan, Pembimbing I : TEGUH WICAKSONO S.Kom,MM , Pembimbing 

II : AZZAHRATY, SE, M.MPd, MM 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Penerapan strategi pemasaran yang 

dilakukan oleh Hapeworld Cab. Handil Bakti dalam meningkatkan penjualan dan (2) 

Apa saja upaya yang dilakukan dalam meningkatkan penjualan produk pada Hapeworld 

Cab. Handil Bakti. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Rancangan penelitian ini penilitian ini adalah penelitian 

kualitatif dan merupakan deskriptif yang diperoleh dari data – data berupa tulisan, kata 

– kata dam dokumen yang berasal dari sumber yang diteliti. 

Hasil penelitian ini menunjukkan (1) Hapeworld Cab. Handil Bakti menggunakan 

strategi pemasaran melalui penjualan (sales) dan promosi. Sales digunakan untuk 

menjelaskan kelebihan produk dan mencapai target penjualan, sedangkan promosi 

dilakukan melalui diskon dan giveaway. (2) Hapeworld Cab. Handil Bakti perlu 

mengadopsi strategi pemasaran yang kreatif dan efektif untuk meningkatkan penjualan. 

Dalam industri yang kompetitif, kreativitas menjadi kunci untuk membedakan diri dari 

pesaing. Dengan ide-ide inovatif, perusahaan dapat menciptakan kampanye pemasaran 

yang unik dan menarik, menarik perhatian konsumen, dan mempengaruhi mereka untuk 

memilih produk atau layanan Hapeworld Cab. Handil Bakti. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Meningkatkan Penjualan.  

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Nur Munika Afriyani, 2023, Analysis of Marketing Strategy in Increasing Product Sales at 

Hapeworld Cab. Handil Bakti, Faculty of Management, Kalimantan Islamic University, 

Supervisor I : TEGUH WICAKSONO S.Kom,MM , Advisor II : AZZAHRATY, SE, 

M.MPd, MM 

This study aims to determine (1) the implementation of the marketing strategy carried out by 

Hapeworld Cab. Handil Bakti in increasing sales and (2) What efforts have been made to 

increase product sales at Hapeworld Cab. Handil Bakti. Data collection techniques used are 

observation, interviews and documentation. The research design of this research is a 

qualitative research and is descriptive which is obtained from data in the form of writing, 

words and documents originating from the sources studied. The results of this study indicate 

(1) Hapeworld Cab. Handil Bakti uses a marketing strategy through sales and promotion. 

Sales are used to explain product advantages and achieve sales targets, while promotions are 

carried out through discounts and giveaways. (2) Hapeworld Cab. Handil Bakti needs to adopt 

a creative and effective marketing strategy to increase sales. In a competitive industry, 

creativity is the key to differentiate yourself from competitors. With innovative ideas, 

companies can create unique and attractive marketing campaigns, attract consumers' attention, 

and influence them to choose Hapeworld Cab products or services. Handil Bakti. 
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