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ABSTRAK  

 

Berdasarkan Observasi yang dilakukan menemukan permasalahan yang dihadapi CV. UD. 

Hana’S yaitu pengembangang produk sirup dua mawar saat ini terbilang lambat dalam 

pengembangan kualitas produknya dari pada produk sirup yang lain seperti: Produk sirup kuda 

mas, sirup sekumpul dan sirup yang lain dan harga dari sirup-sirup tersebut juga tidak 

terlampau jauh di pasaran. Rumusan masalah bagaimana keputusan pembelian dipengaruhi 

secara parsial dan simultan oleh kualitas produk dan persepsi harga. Tujuannya adalah untuk 

memastikan seberapa besar dan seberapa simultan persepsi harga dan kualitas produk 

mempengaruhi keputusan pembelian. Purposive sampling, populasi sebanyak 100 responden, 

metode penelitian kuantitatif, dan alat bantunya: observasi, angket, dan dokumentasi. H1 

diterima dan H0 ditolak berdasarkan temuan uji t persepsi harga dan kualitas produk, dimana 

nilai thitung masing-masing sebesar 5,208 > ttabel 1,984 dan 4,231 > ttabel 1,984. Hasil 

tersebut menunjukkan bahwa persepsi harga dan kualitas produk mempunyai pengaruh yang 

signifikan. pengaruh besar terhadap keputusan yang dibuat mengenai pembelian. H0 ditolak 

dan Ha diterima berdasarkan temuan uji F yang menunjukkan bahwa persepsi harga dan 

kualitas produk secara bersamaan mempunyai pengaruh yang besar terhadap keputusan 

pembelian (nilai F sebesar 41,759 > F tabel 3,09). 
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