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Persaingan dalam dunia bisnis sangat tinggi khususnya sektor perdagangan, hanyapara pedagang
yang memiliki keahlian dalam strategi pemasaran yang handal yangdapat bertahan di dunia bisnis
yang sangat beragam. Kegiatan berdagang itu sendiri bisa bermacam-macam mulai dari
tempatnya yang relatif menetap layaknya seperti toko, kios, dan ada yang berpindah-pindah.
Pedagang kaki lima adalah orang-orang dari golongan ekonomi lemah yang berjualan barang
kebutuhan sehari-hari, dengan modal yang relatif kecil, waktu tidak teratur, lokasitidak pasti.
Rumusan masalah: bagaimana strategi pemasaran dalam bidang promosi, untuk meningkatkan
pendapatanpedagang kaki lima di Kota Marabahandalam perspektif Ekonomi Islam, bagaimana
strategi pemasaran yang diterapkan oleh pedagang kaki lima di Kota Marabahan dalam perspektif
Ekonomi Islam. Tujuan penelitian: untuk mengetahui strategi pemasaran yang diterapkan oleh
pedagang kaki lima di Kota Marabahan dalam perspektif Ekonomi Islam dan strategi pemasaran
dalam bidang promosi, untuk meningkatkan pendapatan pedagang kaki lima di Kota Marabahan
dalam perspektif Ekonomi Islam. Metodepenelitian ini menggunakan kualitatif deskriptif, dengan
populasi 25 dan 10sampel. Hasil penelitian: 1) pengetahuan para pedagang kaki lima di Pasar
Marabahan Kota Kabupaten Barito Kuala tentang strategi pemasaran dalam perspektif Ekonomi
Islam yaitu rata-rata mengetahui hanya ada sebagian saja yangbelum paham betul mengenai strategi
pemasaran dalam perspektif Ekonomi Islam dalam berdagang. 2) Strategi pemasaran yang
diterapkan oleh pedagang kaki limadi Pasar Marabahan Kota Kabupaten Barito Kuala, ialah
penetapan suatu harga yang murah, kualitas produk/cita rasa, tempat yang strategis, serta promosi
yang digunakan.
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ABSTRACT

Competition in the business world is very high, especially the trade sector, onlytraders who have
expertise in reliable marketing strategies can survive in a very diverse business world. Trading
activities themselves can vary from relatively settled places such as shops, kiosks, and some move
around. Street vendors are people from weak economic groups who sell daily necessities, with
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relatively small capital, irregular times, uncertain locations. Problem formulation: how is the
marketing strategy in the field of promotion, toincrease the income of street vendors in Marabahan
City in the perspective oflslamic Economics, how is the marketing strategy applied by street
vendors inMarabahan City in the perspective of Islamic Economics. The purpose of the study: to
determine the marketing strategies applied by street vendors in Marabahan City in the perspective
of Islamic Economics and marketingstrategies in the field of promotion, to increase the income of
street vendors inMarabahan City in the perspective of Islamic Economics. This research method
uses descriptive qualitative, with a population of 25 and 10 samples. The results of the study: 1)
the knowledge of street vendors in Marabahan Market, Barito Kuala Regency about marketing
strategies in the perspective oflslamic Economics, namely on average only some know that there
are only some who do not understand well about marketing strategies in the perspectiveof Islamic
Economics in trading. 2) The marketing strategy applied by street vendors at Marabahan Market,
Barito Kuala Regency, is the determination of a low price, product quality/taste, strategic place,
and promotions used.
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