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ABSTRAK 

Wanita menjadi segmentasi pasar yang potensial karena memiliki banyak kebutuhan. Dalam 

kehidupan sehari-hari sebagian besar wanita tidak lepas dari dari kosmetik. Oleh sebab itu, peneliti 

melakukan penelitian yang mengindikasikan Islamic Branding, label halal dan BPOM menjadi 

indikator dari keputusan pembelian para santriwati di Pondok Pesantren NU Martapura. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Islamic Branding, Label Halal dan BPOM terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik di Pondok Pesantren NU Martapura. Data yang digunakan pada 

penelitian ini adalah data primer yang didapat dari kuisioner. Metode sampling pada penelitian ini 

menggunakan tekni Purposive Sampling, yaitu kelas 2 aliyah yang berjumlah 21 anak. Adapun 

metode pengolahan data yang digunakan peneliti adalah analisis regresi liner berganda, uji simultan 

(F) dan uji Parsial (t) dengan menggunakan program computer SPSS 22. Berdasarkan hasil dari 

penelitian yang ditemukan di lapanga menunjukkan bahwa berdasarkan uji Hipotesis parsial (t) 

Islamic Branding secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 

label halal dan BPOM tidak menunjukkan pengaruh signifikan terhadap keputusan pebelian para 

santriwati. Adapun uji F Islamic Branding, label halal dan BPOM secara simultan menunjukkan 

bahwa ketiga variable ini berpengaruh secara signifikan dengan nilai signifikansi 0,050 = 0,05. 

Artinya secara simultan, variable Islamic Branding, label halal dan bpom berpengaruh signifikan 

sesuai dengan nilai signifikan yang menjadi acuan. 
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ABSTRACT 
Women are a potential market segmentation because they have many needs. In everyday life, 

most women cannot be separated from cosmetics. Therefore, researchers conducted research that 

indicated Islamic Branding, halal labels and BPOM were indicators of purchasing decisions for 

female students at the NU Martapura Islamic Boarding School. This study aims to determine the 

effect of Islamic Branding, Hala Labels and BPOM on Cosmetic Purchasing Decisions at the NU 

Martapura Islamic Boarding School. The data used in this study are primary data obtained from 

questionnaires. The sampling method in this study used a purposive sampling technique, namely 

grade 2 aliyah with a total of 21 children. The data processing method used by researchers is 

multiple linear regression analysis, simultaneous test (F) and partial test (t) using the SPSS 22 

computer program. Based on the results of research found in the field, it shows that based on the 

partial hypothesis test (t) Islamic Branding partially has a significant effect on purchasing 

decisions. Meanwhile, the halal label and BPOM did not show a significant effect on the 

purchasing decisions of female students. The F test of Islamic Branding, halal labels and BPOM 

simultaneously shows that these three variables have a significant effect with a significance value of 

0.050 = 0.05. This means that simultaneously, Islamic Branding variables, halal labels and BPOM 

have a significant effect according to the significant value that is the reference. 
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