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ABSTRAK 

Penetapan Harga Iphone Second terhadap Perspektif Ekonomi Islam. Kemudian ditinjau dalam 

perspektif Ekonomi Islam Penelitian ini merupakan penelitian lapangan yang bersifat kualitatif. Sasaran 

wawancaranya adalah yang terlibat dalam proses penetapan harga jual, seperti owner ataupun manager 

yang berwenang. Pengumpulan data menggunakan metode observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Sedangkan analisisnya menggunakan analisa kualitatif (non statistik) yang bersifat deskriptif kualitatif, 

dengan menggunakan cara berfikir induktif. Toko Iphonebjm menggunakan metode berbasis biaya 

penuh plus tambahan tertentu. metode ini terlihat pada data penjualan sangat efektif meningkatkan 

volume penjualan tiap tahunnya. penetapan harga tehadap volume penjualan dalam perspektif ekonomi 

islam tidak ada batasan dalam proses bagaimana penetapannya, pada toko Iphone bjm tidak ada praktek 

yang dilarang agama Islam, tetapi perusahaan harus mementingkan kemashlahatan bersama dan kode 
etik dalam berdagang tidak ada unsur merugikan salah satu pihak. 
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ABSTRACTa 

Second iPhone Pricing from an Islamic Economic Perspective. Then it is reviewed from an 

Islamic Economics perspective. This research is qualitative field research. The interview targets 

are those involved in the sales price determination process, such as the owner or authorized 

manager. Data collection uses observation, interviews and documentation methods. Meanwhile, 

the analysis uses qualitative (non-statistical) analysis which is descriptive qualitative in nature, 

using inductive thinking. Iphonebjm Store uses a full cost plus certain extras based method. This 

method can be seen from sales data to be very effective in increasing sales volume each year. In 

determining prices for sales volumes from an Islamic economic perspective, there are no 

limitations in the process of how they are determined, at the BJM iPhone shop there are no 

practices that are prohibited by Islam, but companies must prioritize the common good and the 

code of ethics in trading does not contain any elements of harming either party. 
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