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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 1) Analisis Promosi melalui Media
Instagram terhadap Keputusan Penjualan., 2) Analisis Promosi melalui Media
Instagram terhadap Keputusan Penjualan yang seharusnya dilakukan . Penelitian ni
menggunakan rancangan deskriptif kualitatif dengan menggunakan metode penelitian

wawancara dan observasi, serta dokumentasi yang berada di PT. Putra Borneo Lestari
Banjarmasin.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 1) Promosi dilakukan melalui media
instagram dengan memperhatikan kualitas gambar dan video dengan memberikan
spesifikasi produk. 2) Membaca siklus pembelian konsumen sehingga produksi dapat

menyesuaikan, dan promosi yang dilakukan seharusnya perusahaan dapat membaca
siklus pasar di platform media sosial.
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