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ABSTRAK 

Perkembangan media online memberikan pengaruh yang cukup besar pada pemasaran. 

Komunikasi pemasaran adalah aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, 

mempengaruhi atau membujuk, dan meningkatkan pasar sasaran atas perusahaan dan produknya agar 

bersedia menerima, membeli, dan loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan yang bersangkutan. 

Tujuan penelitian adalah mengetahui strategi komunikasi pemasaran yang dilaksanakan oleh PT. 

Shalokal Mediatama Indonesia untuk meningkatkan jangkauan peredaran informasi lowongan 

pekerjaan dan hambatan yang dihadapi oleh perusahaan. Dalam mencapai target promosi dibutuhkan 

kombinasi strategi yang direncanakan untuk memasarkan suatu produk dari periklanan, personal 

selling, dan alat promosi lain yang semuanya direncanakan untuk mencapai tujuan program penjualan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui 

wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil yang ditemukan bahwa strategi komunikasi pemasaran 

yang dilaksanakan oleh PT. Shalokal Mediatama Indonesia untuk meningkatkan jangkauan peredaran 

informasi lowongan pekerjaan yaitu menggunakan straegi pemasaran antara lain, iklan di instragram 

dan facebook, penjualan personal dengan teknik penjualan tatap muka, pemberian potongan harga 

(discount) kepada para perusahaan (recruter), dan warga sekitar dan pengendara yang melewati 

kantornya dengan diberikannya takjil gratis disaat bulan Ramadhan. 

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Peredaran Informasi 

 

ABSTRACT 

The development of online media has a considerable influence on marketing. Marketing 

communication is a marketing activity that seeks to disseminate information, influence or persuade, 

and increase the target market for the company and its products so that they are willing to accept, 

buy, and be loyal to the products offered by the company concerned. The aim of this research is to 

know the marketing communication strategy implemented by PT. Shalokal Mediatama Indonesia to 

increase the reach of information circulation on job vacancies and the obstacles faced by companies. 

In achieving the promotion target, a combination of planned strategies is needed to market a product 

from advertising, personal selling, and other promotional tools, all of which are planned to achieve 

sales program objectives. This study used a descriptive qualitative approach with data collection 

techniques through interviews, observation and documentation. The results found that the marketing 

communication strategy implemented by PT. Shalokal Mediatama Indonesia to increase the reach of 

circulating information on job vacancies, namely using marketing strategies including advertising on 

Instagram and Facebook, personal selling with face-to-face sales techniques, giving discounts to 

companies (recruiters), and local residents and motorists who passed his office by giving free takjil 

during the month of Ramadan. 
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