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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian adalah (1) Untuk mengetahui pengaruh harga secara parsial terhadap 

keputusan pembelian pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (2) Untuk mengetahui pengaruh 

promosi secara parsial terhadap keputusan pembelian pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, 

(3) Untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi secara simultan terhadap keputusan 

pembelian pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian kuantitatif menggunakan jenis asosiatif kausal. Populasi dalam penelitian ini adalah 

pembeli pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin. Jumlah responden yang akan dijadikan 

sampel dalam penelitian adalah 97 orang responden. Analisis data pada penelitian 

menggunakan analisis data regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) 

Harga berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian pada 

PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (2) Promosi berpengaruh positif dan signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (3) Harga dan 

promosi berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian 

pada PT. Obor Baru Maju Banjarmasin. 
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ABSTRACT 

 

The research objectives are (1) To determine the partial influence of price on purchasing 

decisions at PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (2) To determine the partial influence of 

promotions on purchasing decisions at PT. New Torch Advances Banjarmasin, 

(3) To determine the effect of price and promotion simultaneously on purchasing decisions at PT. 

New Torch Forward Banjarmasin. The type of research used is quantitative research using causal 

associative type. The population in this study were buyers at PT. New Torch Forward 

Banjarmasin. The number of respondents who will be used as samples in the research is 97 

respondents. Data analysis in the research used multiple linear regression data analysis. The 

research results show that (1) Price has a partially positive and significant effect on purchasing 

decisions at PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (2) Promotion has a partially positive and 

significant effect on purchasing decisions at PT. Obor Baru Maju Banjarmasin, (3) Price and 

promotion simultaneously have a positive and significant effect on purchasing decisions at PT. 

New Torch Forward Banjarmasin. 
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