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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Bagaimana Bauran 

Pemasaran Dalam meningkatkan volume penjualan Usaha Ternak Burung Puyuh 

dan Telur Puyuh di Desa Sungai Raya Selatan Kecamatan Sungai Raya 

Kabupaten Hulu Sungai Selatan selama ini dan Untuk mengetahui Bagaimana 

Bauran Pemasaran Dalam meningkatkan volume penjualan Usaha Ternak Burung 

Puyuh dan Telur Puyuh di Desa Sungai Raya Selatan Kecamatan Sungai Raya 

Kabupaten Hulu Sungai Selatan yang seharusnya 

 Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif, Penelitian dilakukan 

dan dilakukan selama 3 (tiga) bulan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa selama ini Penjualan Usaha Ternak 

Burung Puyuh dan Telor Burung Puyuh di Sungai Raya Selatan Kecamatan 

Sungai Raya Kabupaten Hulu Sungai Selatan merupakan usaha yang dilakukan 

langsung di kandang burung puyuh dan dilakukan penjualan sesuai kebiasaan 

yaitu mengantar ke konsumen yang mengantar serta konsumen yang langsung 

datang ke kandang, untuk itu Penjualan Usaha Ternak Burung Puyuh dan Telor 

Burung Puyuh di Sungai Raya Selatan Kecamatan Sungai Raya Kabupaten Hulu 

Sungai Selatan harus menerapkan Bauran Pemasaran 4P yaitu Product/Produk, 

Price / Harga, Place / Tempat dan Promotion / Promosi agar penjualan Penjualan 

Usaha Ternak Burung Puyuh dan Telor Burung Puyuh di Sungai Raya Selatan 

Kecamatan Sungai Raya Kabupaten Hulu Sungai Selatan bisa meningkat dan 

terus berkembang pemasarannya tidak hanya ke di wilayah Kalimantan Selatan 

tetapi juga ke luar daerah Kalimantan Selatan. 

 

Kata kunci  : Product/Produk, Price / Harga, Place / Tempat dan 

Promotion / Promosi dan Volume Penjualan. 

 

The purpose of this study was to determine how the Marketing Mix in 

increasing the sales volume of Quail Livestock Business and Quail Eggs in Sungai 

Raya Selatan Village Sungai Raya Subdistrict, Hulu Sungai Selatan Regency and 

to find out how Marketing Mix in increasing the sales volume of Quail Livestock 

Business and Quail eggs in Sungai Raya Selatan Village Sungai Raya District 

Hulu Sungai Selatan District should be 

 The method used is descriptive qualitative, research conducted and carried 

out for 3 (three) months. 

The results showed that so far Quail Livestock Sales and Quail Eggs in 

Sungai Raya Selatan, Sungai Raya District, Hulu Sungai Selatan District are 
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