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ABSTRAK

Labelhalalmerupakanpencantumanataupernyataanhalalpadakemasanprodukuntuk
menunjukanbahwaprodukyangberdistribusiprodukhalal.Konsumsimerupakanperilaku
ekonomiyang asasidalam kehidupanmanusiasetiap makhlukhidup pastimelakukan
aktivitas konsumsitermasuk manusia.Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini
adalahbagaimanapengaruhlabelhalalprodukmakananrumahtanggaterhadapkeputusan
konsumsidanBagaimanapolakonsumsipadaprodukmakananrumahtangga.Penelitianini
bertujuanuntukmengetahuipengaruhlabelhalalprodukmakananrumahtanggaterhadap
keputusankonsumsidanpolakonsumsipadaprodukmakananrumahtangga.penelitianini
menggunakan metode kuantitatif,pengambilan sampelmenggunakan teknik purposive
sampling,metode pengumpulan data dengan cara observasi,wawancara,angketatau
kuesioner,respondendalam penelitianiniberjumlah57orang.Hasilpenelitianinilabelhalal
produksecarabersama-samaberpengaruhterhadapkeputusankonsumsihalinidapat
dilihatdarinilaiFhitungsebesar34,700dengansigsebesar0.000yangmenunjukanbahwa
nilaiFhitunglebihbesardariFtabel4,02dannilaisiglebihkecildari0,05dengandemikian
HoditolakdanHaditerima,sehinggalabelhalalproduksecarasimultanataubersama-sama
berpengaruhsignifikanterhadapkeputusankonsumsi.

Katakunci:EkonomiSyariah,KeputusanKonsumsi,LabelHalal,MakananRumahTangga,
ProdukMakanan.

ABSTACT

Halallabelistheinclusionorstatementofhalalontheproductpackagingtoshowthatthe
productdistributedhalalproducts.Consumptionisafundamentaleconomicbehaviorin
humanlifeeverylivingbeingmustcarryoutconsumptionactivitiesincludinghumanbeings.
Theformulationofproblemsinthisstudyishowtheinfluenceofhalallabelsofhousehold
food products on consumption decisions and How is the pattern ofconsumption in
householdfoodproducts.Inthisstudyaimstofindouttheinfluenceofhalallabelsof
household food products on consumption decisions and consumption patterns on
household food products.this research using quantitative methods,sampling using
purposive sampling techniques,data collection methods by observation,interviews,
questionnairesorquestionnaires,respondentsinthisstudynumbered57people.Theresults
ofthisstudylabelhalalproductstogetheraffectthedecisionofconsumptionthiscanbe
seenfrom thecalculatedvalueofFof34,700withasigof0.000whichindicatesthatthe
valueofFcalculatesgreaterthanFtable4.02andthevalueofsigislessthan0.05thusHo
isrejectedandHaisaccepted,sothatthehalallabeloftheproductsimultaneouslyorjointly
hasasignificanteffectonconsumptiondecisions.



Keywords:ShariaEconomy,ConsumptionDecisions,HalalLabels,HouseholdFood,Food

Products.

PENDAHULUAN

Konsumsisecara Islam tidak bisa dipisahkan dariperanan keimanan.Peranan

keimananmenjaditolakukurpentingkarenakeimananmemberikancarapandangdunia

yangcenderungmempengaruhikepribadianmanusia.1 Ekonomiakhlakmengandungarti

kesatuanantaraekonomidanakhlakharusberkaitandengansektorproduksi,distribusidan

konsumsi.PerdaganganyangIslam adalahperdaganganberlandaskannorma-normaIslam

diantaranya menegakkan perdagangan barang yang baik dan tidak haram untuk

dikonsumsi.2

Amaliah dalam hukum islam dibagikedalam dua bagian pertama ibadat,yang

didalamnya diaturpola hubungan manusia dengan Tuhan danyang kedua Muamalah

didalamnyadiaturdalam polahubunganantarsesamamanusia.3 BangsaIndonesiaadalah

bangsayangmayoritaspenduduknyaberagamaIslam merupakanlingkunganpasaryang

cukupbanyakbagiperusahaanterutamaperusahaanmakanandanminumanjugatidak

terkecualimakananrumahtangga.OlehkarenaitusebagaiumatMuslim darisegiproduk

adalahsalahsatuyang akanmenjadipertimbangandalam melakukanpembelianatau

kegiatankonsumsi,merupakansuatusyariatyangharusdijalankanolehsetiapmuslim,yaitu

kehalalansebuahproduktersebut,baikituyangsifatnyatersubstansidalam produkmaupun

yangterjadidalam prosesproduksinya

Halaldalam istilahbahasaArab,didalam agamaIslam yangartinyadiizinkanatau

boleh.Keteranganhalalbanyakdijumpaidiprodukmakanan,minuman,obat-obatanyang

diizinkanuntukdikonsumsimenurutIslam.SertifikatHalal(Fatwatertulis)adalahketerangan

tertulistentangfatwahalalnyasuatuprodukyangditetapkandandikeluarkanolehMUI.

PenerbitansertifikathalalolehMUIakanmempertahankankredibilitasdankepercayaan

terhadapsertifikathalalyangselamainiditerimadandiakuisecaraluasdilingkunganumat

Islam.4 KonsepIslam dalam makananhalalsudahtercantum dalam Al-Qur’ansalahsatu

ayatyangberbicaratentangmakananhalaladalahQ.SAl-Baqarah[2]:168yangberbunyi:

نٌيْبِمُّ وٌّدُعَ مْكُلَ هنَّاِ نِۗطٰيْشَّلا تِوٰطُخُ اوْعُبِتَّتَ الَوَّۖ ابًيِّطَ الًلٰحَ ضِرْاَلْا ىفِ امَّمِ اوْلُكُ سُانَّلا اهَيُّاَيٰٓ

1MuhammadMuflih,PerilakuKonsumsidalam PersepektifIlmuEkonomiIslam,(Jakarta:PT
RajaGrafindo,2006,hlm.12.

2Jusmaliani,BisnisBerbasisSyariah,(Jakarta:BumiAksara,2008,hlm.43.
3 AsafriJayaBakri,KonsepMaashidSyariah,(Jakarta:PTRajaGrafindoPersada,1996),hlm.

60.
4Achmad Faisal,Tulisan Halal dari segi aspek Hukum.html, http:

Faisalahmad92.blogspot.com/2012/05/tulisan-halal-dari–segi–aspek-hukum.html.dikutip pada

tanggal27april2020.



Artinya:

Haisekalianmanusia,makanlahyanghalallagibaikdariapayangterdapatdibumidan

janganlahkamumengikutilangkah-langkahsyaitan;karenasesungguhnyasyaitanituadalah

musuhyangnyatabagimu.5

Ayattersebutmenjelaskan tentang seruan kepada seluruh umatmanusia untuk

mengkonsumsimakananhalaldanyangbaik(thayyib).Inimenandakantentangpentingnya

mengkonsumsimakananhalal.Makananyanghalaldanbaikmemilikidampakbagiorang

yangmengkonsumsi.Karenanya,umatIslam dilarangkerasmemakandanmeminum dari

suatujenismasakanapapun,kalaubukanprodukhalaldanthayibdalam perspektifIslam.

Untukmengetahuisuatuprodukadalahprodukyanghalalbiasanyadapatdilihatdarilabel

yang ada pada kemasan yang legalitasnya dikeluarkan oleh LP POM MUI(Lembaga

PengkajianPanganObat-ObatanDanMakananMajelisUlamaIndonesia).6

Kenyataandilapangantidaksepertiyangdibayangkanternyatatidaksedikitmakanan

dan minuman pada kemasan yang belum mempunyai labelhalal,terutama produk

makananrumahtanggayangberedardikios-kiossekitaryangbanyakberedarditengah

lingkunganmasyarakatawam.Berbedadarihalnyapengamatandilapangankhususnya

padamasyarakatSukamaraKalimantanTengahJlLegongKelurahanMendawaiKabupaten

Sukamara memilikiberbagaimacam landasan persepsidalam pengambilan keputusan

konsumsi,khususnyadalam pemilihanprodukmakananyangtidakmemperhatikanlabel.

Adajugapersepsimasyarakatyangtidakmemperhatikankejelasanataulabelhalalpada

produkmakanan yang dibeli.Masih saja beredarmakanan yang tidakmemperhatikan

kehalalanproduk.Padahalkitasebagaimuslim yangberimansudahjelasdiperintahkan

untukmengkonsumsisegalasesuatuyanghalallagibaik.

Banyakberedarberbagaimacam bahanatauprodukmakananyangmasihbelum ada

keteranganhalalataulabelhalaldandiragukankejelasanprosespembuatanjugabahannya.

Sepertiditempatdisekitartempattinggalkitabanyakberbagaipilihanmakananolahan

kemasan yang membuatpembelidapatmemilih makanan yang diinginkan.Khusus

makananyangbanyakdijualdikios-kiossekitartempattinggalmasyarakatRT/RW 008/003

kelurahanmendawai,KabupatenSukamara. Banyakmasyarakatyangberbedapendapat

mengenai pilihan produk makanan rumah tangga yang ingin dikonsumsi,mulaidari

masyarakatmuslim yangakanmemperhatikanmakananyanginginiabeli,dandarisetiap

individumuslim khususnyamasyarakatRT/RW 008/003kelurahanmendawaiSukamara

pastiberbeda-beda.Masihsajaorang-orangyangmenghiraukantentanghalalnyaproduk

makananyangdibeli.

METODEPENELITIAN

Jenis penelitian inimenggunakan penelitian kuantitatif,yaitu penelitian yang

datanya sepertiangka-angka dan analisis menggunakan statistik.Tujuan penelitian

kuantitatifiniuntukmengembangkan dan menggunakan modelmatematis,teori,atau

5DepartemenAgamaRI,Al-Qur’andanTerjemahannya,....,hlm.25.
6Dewi Yulianti, pengaruh persepsi masyarakat terhadap labelisasi halal, http://

dewiyulianti.wordpress.com/2010/03/05/pengaruh-persepsi-masyarakat-terhadap-labelisasi-halal/,

dikutippadatanggal27april2020.



hipotesisyangberkaitandenganpenomenayangdiselidikiolehpenelitian.7Sumberdata

yaitu segala sesuatu yang dapatmemberikan informasimengenaidata.Berdasarkan

sumbernya,datadibedakanmenjadiduayaitu,dataprimerdandatasekunder.Dalam artilain

purposivesamplingmerupakansalahsatutekniknonrandom samplingdimanapeneliti

menentukanpengambilansampeldengancaramenentukanciri-cirikhususyangsesuai

dengantujuanpenelitiansehinggadapatdiharapkandapatmenjawabpermasalahanpeneliti.

Jadialasanmenggunakanteknikpuposivesamplingkarenadalam penelitianinikreteria

yang dipakaiadalah masyarakatKec Sukamara Rt/Rw 008/003 Kelurahan Mendawai

Sukamara.

HASILPENELITIAN

A.Analisisdata

a.UjiValiditas

Ujivaliditasmerupakansuatukeakuratandatapadaobjekpenelitiandengan

data yang dapatdiperoleh peneliti.Ujivaliditasdigunakan sebagaialatukur

kevalidanangketkuesioner.8

Tabel1

HasilUjiValiditasdariVariabel(X)LabelHalalProduk

No Rhitung Rtabel Sig.(2tailed) Keterangan

1 0,614 0,195 000 VALID

2 0,565 0,195 000 VALID

3 0,654 0,195 000 VALID

4 0,729 0,195 000 VALID

5 0,653 0,195 000 VALID

DapatdilihatdaritabeldiatashasilujivaliditasX1diketahuibahwa nilair

hitunglebihbesardarirtabel.DapatdilihatjugadarinilaiSigsetiapvariabellebihkecil

dari0,05.Haliniberartisemuapernyataanpadasetiapvariabelpenelitiandinyatakan

validsehinggalayaksebagaipengumpuldatadandapatdianlisisselanjutnya

Tabel2

HasilUjiValiditasDariVariabel(Y)KeputusanKonsumsi

No Rhitung Rtabel Sig.(2tailed) Keterangan

1 0,432 0,195 000 VALID

7HuseinUmar,MetodePenelitianUntukSkripsiDanTesisBisnis,(Jakarta:RajawaliPers,2014),

hlm 42.
8Imam Ghozali,AplikasiMultivariabelProgram SPSS,(Semarang:UniversitasDiPonegoro,

2009),hlm,44.



2 0,593 0,195 000 VALID

3 0,536 0,195 000 VALID

4 0.462 0,195 000 VALID

5 0.375 0,195 000 VALID

6 0,535 0,195 000 VALID

7 0,639 0,195 000 VALID

8 0,477 0,195 000 VALID

DapatdilihatdaritabeldiatashasilujivaliditasYdiketahuibahwa nilair

hitung lebihbesardarirtabel.DapatdilihatjugadarinilaiSigsetiapvariabellebihkecil

0,05.Haliniberartisemuapernyataanpadasetiapvariabelpenelitiandinyatakanvalid

sehinggalayaksebagaipengumpuldatadandapatdianlisisselanjutnya.

b.UjiReliabilitas

Tabel3

HasilUjiReabilitas

No Variabel
Cronbash

Alfha
Keterangan

1 Label Halal Produk

Makanan Rumah

Tangga(X)

0,740 Reliabel

2 Keputusan Konsumsi

(Y)
0,705 Reliabel

Dapatdilihatdaritabeldiatashasilujireliabilitasmenunjukkanbahwanilai

LabelHalalProdukMkananRumahTangga(X1)sebesar0,740,berartiitem pada

variabeltersebutlayakdigunakansebagaialatukurkarenanilaiCronbachAlpha>0,

60.NilaikeputusanKonsumsi(Y)sebesar0,705,beratiitem padavariabeltersebut

layak digunakan sebagaialatukurkarena nilaiCronbachAlpha> 0,60.Dapat

disimpulkanangketsecarakeseluruhandapatdikatakanreliableataukonsisten

karenanilaiCronbachAlpha>0,60.

c.UjiNormalitass

Ujinormalitasyaitubertujuanuntukmengujiapakahdalam modelregresi,

datavariabeldependendanindependenyangdipakaimerupakanberdistribusi

normalatautidak.Datapenelitianyangbaikialahdatayangberdistribusinormal.9

Tabel4

HasilUjiNormalitas

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

9Anton Bawono,Multivariate Analysis dengan SPSS.(Salatiga:STAIN Salatiga Press,

2006),hlm.174.



Unstandardize

dResidual

N 57

NormalParametersa,b Mean ,0000000

Std.Deviation 1,62601927

Most Extreme

Differences

Absolute ,104

Positive ,072

Negative -,104

TestStatistic ,104

Asymp.Sig.(2-tailed) ,189c

.

Ho=datamemilikidistrirbusitidaknormal

Ha=datamemilikidistribusinormal

HoditerimajikaSignKolmogorovSminrov<0,05

HoditolakjikaSignKolmogorovSmirnov>0,05

DaritabeldiatasmenunjukkanbahwaAsymp.Sig.(2-tailed)0,189lebihbesar

dari0,05yangartinyadataberdistribusinormal.Modelregresiyangbaikmemiliki

nilairesidualyangberdistribusinormal.

d.AnalisisRegresiSederhana

Tabel5

HasilUjiAnalisisRegresiLinierSederaha

Coefficientsa

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardize

d

Coefficient

s

T Sig.B Std.Error Beta

1 (Constant) 20,036 2,514 7,970 ,000

LABEL HALAL

PRODUK
,664 ,113 ,622 5,891 ,000

a.DependentVariable:KEPUTUSANKONSUMSI

Berdasarkanhasilpenelitiandaritabel4.6diatasmakadiperolehpersamaanregresi

liniersederhanaakhirestimasisegagaiberikut:

a.Interprestasiujiregresiliniersederhana

PengaruhHasilLabelHalalProduk(X1)TerhadapKeputusanKonsumsi(Y1)Dari

tabelcoeffcientsdiketahui:

Y=a+Bx+e

Y1=20,036+0,664(X1)+e

Artinya:



 Nilaikoefisienkonstanta=20,036

HaliniberartiapabilanilaiX1diobjekpenelitiansamadengan0,maka

tingkatataubesarnyavariabelY1dilokasitersebutakansebesar20,036.

 Nilaikoefisienkonstantab1=0,664

BerartiapabilanilaiX1mengalamiperubahan(kenaikanataupenurunan),

Y1diobjekpenelitiantersebutakanmeningkatsebesar0,664.

Tabel6

(Ujif)

ANOVAa

Model

Sum of

Squares Df

Mean

Square F Sig.

1 Regression 93,413 1 93,413 34,700 ,000b

Residual 148,061 55 2,692

Total 241,474 56

a.DependentVariable:KEPUTUSANKONSUMSI

b.Predictors:(Constant),LABELHALALPRODUK

DarihasilujiANOVAatauujiF dapatdilihatbahwaFhitungsebesar34,700hal

inimenunjukanbahwaFhitung =34,700lebihbesardarinilaiFtabel=4,02yangberati

varibelhasilLabelHalalProduk (X1)berpengaruh positifterhadap Keputusan

Konsumsi(Y).Sedangkan,nilaisignifikansi0.000lebihkecilnilaisig0.05.dengan

demikianhipotesisnyaadalahterdapatpengaruhpositifdansignifikanantarahasil

labelhalalprodukmakananrumahtanggaterhadap keputusankonsumsidapat

dibuktikan.

Koefisiendeterminasi(R2)artinyamenunjukansejauhmanatingkathubungan

antaravariabeldependendanvariabelindependenatausejauhmanakontribusi

variabelindependenmempengaruhivariabeldependen.

Tabel7

HasilUjiR2

ModelSummaryb

Model R RSquare
AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

1 ,622a ,387 ,376 1,641

a.Predictors:(Constant),LABELHALALPRODUK

b.DependentVariable:KEPUTUSANKONSUMSI

Daritabelterlihatkoefisien korelasi(R2)sebesar0,622.Iniartinya ada

hubungansebesar0,622antaravariabeldependen(KeputusanKonsumsi)dengan

variabelindependent(LabelHalalProduk).Sehinggadapatdisimpulkan korelasi

antaralabelhalalprodukterhadapkeputusankonsumsimempunyaihubunganyang



cukupkuat.Koefisiondeterminasi(AdjustedR)sebesar0,376,iniberartikontribusi

variabelindependen(labelhalalproduk)mempengaruhivariabeldepenen(keputusan

konsumsi)sebesar37,6%sedangkansisanya62,4%dipengaruhivariabellaindiluar

model

PEMBAHASANHASILPENELITIAN

Berdasarkanhasilpenelitianyangsudahdiuraikan,makauntukmenjawabrumusan

masalahdiatasadalahsebagaiberikut.

Darihasilpenelitiandapatdiketahuivariabellabelhalalprodukberpengaruhsecara

signifikanterhadapkeputusankonsumsihalinidapatdilihatdarisignifikansilabelhalal

produksebesar0,000yangberartilebihkecildaritingkatsignifikansiyangdiunakan0,05.

Danjugadapatdilihatdarithitungsebesar5.891lebihbesardarittabelyaitu1,673koefision

regresilabelhalalsebesar0,664menyatakanbahwasetiapterjadikenaikannilailabel

halalsebesarsatusatuanmakaakandiikutudengankenaikankeputusankonsumsi

sebesar0,664makadengandemikianHaditerimabahwasecaraparsiallabelhalal

berpngaruhsecarasignifikanterhadapkeputusankonsumsi.Haltersebutmenunjukan

bahwalabelhalalprodukberpengaruhpositifterhadapkeputusankonsumsi.

engkonsumsiproduk halalterdapatdalam kitab sucidan merupakan perintah

langsungdariAllahyangditujukanuntukkebaikanmanusiasendiri,keterangantentang

halalpadaprodukyangdijualterutamadiindonesiamempunyaiartiyangsangatpenting

dandimaksudkanuntukmelindungimasyarakatyangberagamaislam dapatterhindar

daripengkonsumsianprodkyangtidakhalal.Denganmenerapkanstandarbaranghalal

membuatprodukmemilikistandarkualitasyangjelas,sertamemberikannilaifungsiyang

lebihkepadapelanggan.

PENUTUP

Berdasarkanhasilpenelitinyangdilakukan,makadapatdiambilkesimpulan

sebagaiberikut:

1.PengaruhLabelHalalProdukTerhadapKeputusanKonsumsi

VariabelX (LabelHalalProduk)berpengaruhsecarasignifikanterhdapY(Keputusan

Konsumsi)halinidilihatdarisignifikanlabelhalalproduksebesar0,000yangberartilebih

kecildaritingkatsignifikanyangdigunakanyaitu0,05 dandapatdilihatjugadarithitung

sebesar5,891 lebihbesardarithitung lebihbesardarittabelsebesar1,673.Koefision

regresilabelhalalproduksebesar0,664Menyatakanbahwasetiapterjadikenaikanlabel

halalproduk sebesarsatu-satuan maka akan diikutidengan kenaikan keputusan

konsumsisebesar0,664.Halinitersebutmembuktikanbahwakeberadaanlabelhalal

produkmemberikan nilaipositifyang memilikipeluang besardalam mempengaruhi

keputusankonsumsi.

2.Konsumsidalam persepktifislam

Berdasarkan hasilpenelitian perilaku mayoritas masyarakatKec Sukamara ketika

melakukankonsumsisudahsesuaidenganprinsipkonsumsiIslam,halinidapatdilihat

bahwamasyarakatdalam memilihbarangyangdikonsumsinyamerupakanbarangyang

halal,halainisesuaidenganprinsipkonsumsidalam Islam dimanadalam mengkonsumsi

barang harus memperhatikan tujuan konsumsi,memperhatikan kaidah ilmiah,dan



memperhatikanbentukkonsumsi.
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