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ABSTRAK

Padadasarnyatujuanutamadalam mendirikansebuahperusahaanadalahmencarilabasemaksimalmungkin.
Keberhasilansuatuperusahaandalammencapaitujuanitusangatdipengaruhiolehkemampuanperusahaandalammemasarkan
produknya.Perusahaandapatmenjualproduknyadenganhargayangmengantungkanpadatingkatkualitasyangdiharapkan,akan
mampumengatasitantangandariparapesaingterutamadalambidangpemasaran.Olehkarenaituuntukmenarikkonsumen
melakukanpembelianmakaperusahaanituharusbisamenerapkansuatustrategipemasaranyangtepatsesuaidengankondisi
pasaryangdihadapi.Keberhasilanstrategipemasaranitudipengaruhiolehbeberapafaktoryaiturisetdananalisapasar,
keputusantentangproduk,penetapanharga,promosidandistribusi.

produkyangdipasarkandapatberhasil,makaperusahaanharusmenggunakankonseppemasaranyangmeliputimanfaat,
mutuataukualitasdankepuasanantarakebutuhandengankeinginan,sehinggaperusahaanakanmemperolehtargetPeningkatan
penjualanyangdiinginkan.Sedangkansuatuprodukbetapapunbermanfaattapijikatidakdikenalolehkonsumen,makaproduk
tersebuttidakakandiketahuikemanfaatannya

KataKunci:Strategi,Marketing,PT.SuryaPrima

ABSTRACT

Basically,themaingoalinestablishingacompanyistoseekthemaximumpossibleprofit.Thesuccessofacompanyinachieving
thatgoalisgreatlyinfluencedbythecompany'sabilitytomarketitsproducts.Companiescanselltheirproductsatapricethat
pocketatthelevelofqualityexpected,willbeabletoovercomechallengesfromcompetitors,especiallyinthefieldof
marketing.Therefore,toattractconsumerstomakepurchases,thecompanymustbeabletoimplementamarketingstrategy
thatisappropriatetothemarketconditionsathand.Thesuccessofthismarketingstrategyisinfluencedbyseveralfactors,
namelymarketresearchandanalysis,productdecisions,pricing,promotionanddistribution.
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PENDAHULUAN
LatarBelakang

Padadasarnyatujuanutamadalammendirikansebuahperusahaanadalahmencarilabasemaksimal
mungkin.iOlehkarenaituuntukmenarikkonsumenmelakukanpembelianmakaperusahaanituharusbisa
menerapkansuatustrategiPemasarnyangtepatsesuaidengankondisipasaryangdihadapi.produkyangdipsarkan
dapatberhasil,makapierusahaanharusmengigunakankonsepPemasarnyangmeliiputimanfaat,mutuatau
kualitasdankepuasanantarakebutuhandengankeinginan,sehinggaperusahaanakanmemperolehtarget
PeningkatanPenjuallanyangdiinginkan.Sedangkansuatuprodukbetapapunbermanfaattapijikatidakdikenal
olehkonsumen,makaproduktersebuttidakakandiketahuikemanfaatannyakarenaituperusahaanharusbiisa
mempengaruhiPeningkatanPenjuallanuntukseluruhpirodukyangdihasilkandengandisertaiolehpeningkatan
PeningkatanPenjuallan.PT.SuryaPrimaCabangKuala

Kapuaspadatahun2014menjual1.445unitkendaraanrodaduamerkYamahadanpadatahun2015
menjual1005unitkendaraanbermotoryangberartiterjadipenurunandalamPenjuallansehinggadenganadanya
permasalahanpenurunanPenjuallanpadaperusahaanPT.SuryaPrimagroupmakapenulistertarikuntuk
melakukanpenelitiandenganmengambiljudul“AnalissStrategiMarketingmixterhadapPeningkatanPenjuallan
seppedamotorpadaPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuas”.
RumusanMasalah
1) BagaimanaStrategimarketingmixyangtelahdigunakandalamrangkameningkatkanPeningkatan
PenjuallanpadaPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuasselamaini.
2) BagaimanaStrategimarketingmixyangseharusnyadigunakandalamrangkameningkatkanPenjuallan
padaPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuas



TujuanPenelitian

Untukmengetahuistrategimarketingmiixapasajayangdigunakandalam rangkameningkatkanpeningkatan
PenjuallanpadaPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuasselamaini.

ManfaatPenelitian
1. ManfaatTeoritis

PenelitianiniberkontribusidalampengembanganilmupengetahuandibidangmanajemenPemasarnterutama
menyangkutmasalahstrategimarketingmixterhadappeningkatanPenjuallan.

2.ManfaatPraktis

PemilihaninibisadijadikanbahanacuanataureferensiolehPT.SuryaPrimaKualaKapuasdalammenerapkanstrategi
marketingmixgunameningkatkanPenjuallan.

.
METODE
JenisPenelitian

Metodeyangdigunakandalam penelitianiniadalahmetodedeskriiptifyaitupenelitiantenntangstatussubjek
penelitianyangberkenaandengansuatufasespesifikataukhasdarikeseluruhanpersonalitas.DalamhaliniadalahAnaliss
MarketingMixterhadapPeningkatanPenjuallanSeppedamotorpadaPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuas.

JenispenelitianadalahDeskriptifAnalissyaitumetodepenelitianyangditujukanuntukmenggambarkanfenomena-
fenomenayangada,yangberlangsungsaatiniatausaatyanglampau.Penelitianinitidakmengadakanmanipulasiatau
pengubahanpadavariabel-variabelbebas,tetapimenggambarkansuatukondisiapaadanya.Penggambarankondisibiasindividual
ataumenggunakanangka-angka.(Sukmadinata,2006:5)
LokasiPenelitian

PenelitiandilaksanakanpadaperusahaanPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuasyangberalamatdiJl.A.YaniKm.2Kuala
Kapuas.
Data
1) PengertianData
AbdulKadir(2002:31)mendefinisikandatasebagaiinformasiyangtelahdiprosessedemikianrupaJenisdataterdiridari;
2) SumberdatayaitudatayangpenuliskumpulkandariPT.SuryaPrimaCabangKualaKapuas yangberhubungandengan
penelitian.
3) TeknikPengumpulanData

Observasiyaitusuatuteknikpengumpulandatadengancaramengadakanpengamatansecaralangsungmaupuntidak
langsungpadaobjekpenelitian.
Wawancaraadalahsuatuteknikdengancaramengadakaninterview langsungkepadarespondendanTanyajawab

langsungdenganpimpinanperusahaansebagaipembanding,datatersebutadalahlaporanPeningkatanPenjuallantahunan,baikberupa
materimaupunnonmateri,strategimaMarketingMixyangsedangdijalankan,dandatalapanganlainnya.

Dokumentasiadalahsuatuteknikpengumpulandata-datatertulisyangadadiperusahaandandatatersebutmempunyai
hubunganyangeratdenganpenelitian,datayangdiperolehberupadatalaporanPeningkatanPenjuallandanstrategiMarketingMix

TableVariable,Dimensi,IndikatordanSkalaPengukuran
Variabel Dimensi Indikator Skalapengukuran

MarketingMix Product

Price

Place

Promotion

Bagus

Murah

Mudahdilihat

Efektif

Nominal

Nominal

TeoriPemasarn

Pemasarnumummnyadipandangsebagaitugasuntukmenciptakan,memperkenalkandanmenyerahkanbarangdanjasakepada
konsumendanperusahaan.MenurutKotler(2002:4)orang-orangPemasarnmelakukanPemasarndari10jeniswujudyang
berbedayaitubarang,jasa,pengalaman,peristiwa,orang,tempat,kepemilikan,organisasi,informasidangagasan.

Informasidapatdiproduksidandipsarkansebagaisebuahproduk.Padahakikatnyainformasimerupakansesuatuyangdiproduksi
dandidistribusikanolehsekolahdanuniversitasdenganhargatertentukepadaparaorangtua,mahasiswadanmasyarakat.

(10)Gagasan

Setiappenawaranpasarmencakupintidarisuatugagasandasar.Produkdanjasaadalahplatformuntukmenyerahkanbeberapa
gagasanataumanfaat.Pemasarberusahakerasuntukmencarikebutuhanintiyanginginmerekapenuhi.



KonsepPemasarn

MenurutKotlerdanArmstrong(2008:II-13)adalimakonsepalternatifyangmendasarilangkah-langkahorganisasidalam
merancangdanmelaksanakanstrategiPemasarnmereka.

HASILDANPEMBAHASAN
Setiiapperusahaantentunyatidakmengiinginkankehilanganpelanggandandapatmenembuspasaryangpotensial.Dengan
demikian,perusahaanharusbisamelayanidanmemenuhiipermntaanpasaryangada.Untukbisamemenuhihalituperusahaan
harusmembuatproduknyalebihungguluntukmenarikminatkonsumen.Haltersebutbisaditempuhdenganmengadakanperubahan
-perubahanwarna,bentuk,ukuran,kualitasataumenambahvarasiyangada.
Denganjalaniniperusahaanakanbisamenciptakanproduksesuaidengankeinginanpasar,dapatmemengaruhipandangan
konsumen.Inimengandungmaknabukanhanyamenjadikanpelanggantetaployalpadaperusahaan,tetapibisamenciptakan
langgananbaruyanglebhluasdanpotensial.
PadaPT.SuryaPrima,PeningkatanPenjuallanberartitransaksi-transaksiyangmelputipengrimanbaranguntukditukardengan
kasdanjanji-janjiuntukmembayarnyaolehpelanggan.MenurutmodelMarketingMixmakahalitutermasukdalamaspek
distrbusiatauplace.Pengirimanbarangyangtepatwaktuakanmembantuperusahaanuntukbisamemperolehkepercayaandari
pelangganyangpadaakhirnyaakanmeningkatkanPeningkatanPenjuallan.
Penentanhargiinisudahseharusnyamenjadprioriitasbagiperusahanagarkonsumenmerasapiasdenganhasilproduksiinyayang
disertaidenganhargayangberiimbang.
SetiapperusahaanPenjuallanmempunyaitujuandansasaranuntukmemperolehkeuntungangunamempertahankankelangsungan
hidupnya.HalinidapattercapaijikaperusahaandapatmeningkatkanPeningkatanPenjuallanmelaluipeningkatanpangsapasar
danmenerapkankonsep-konsepMarketingMixyangtepat,agarposisiperusahaandipasarandapatditingkatkan.Dalam
kaitannyadenganpembahasanini,terdapatempatkebijaksanaanMarketingMixyangditerapkanolehperusahaanyaituproduk,
harga,promosidansalurandistribusi.
PENUTUP
Kesimpulan
1)StrategiMarketingMixuntukprodukyangdilakukanolehPT.SuryaPrimaKualaKapuasdapatditemukandariaspekproduk.
Dengankualitasproduk,tipe,warnayanglengkapsertadesain-desainyangberubahsesuaikebutuhanpasar.
2)HargajualyangditawarkanolehPT.SuryaPrimaKualaKapuasjugasesuaidengankualitasprodukseppedamotorYamaha
sertaadanyapemberianpotonganuangmuka,potonganangsurandansubsidisesuaidenganketentuandariPT.SuryaPrimaKuala
Kapuassertahargayangrelatifbersaing.
3)PT.SuryaPrimaKualaKapuastelahmelakukanpromosi,namunmasihsangatterbatasdanhalinilahyangmenjadipenyebab
menurunnyaPeningkatanPenjuallanpadatahun2014-2015sertamasihminimnyatenaga-tenagaPemasarn.
4)PT.SuryaPrimaKualaKapuasmerupakansalahsatuperusahaanPenjuallanresmiseppedamotorYamahayangmemilikilokasi
yangcukupstrategiskarenaterletakditegahkotaKualaKapuasyangmemudahkanaksesbagikonsumen,jugamenyediakan
fasilitasfreewifidansnackbagipengunjung.
Saran
DiharapkanbagipihakPT.SuryaPrimaKualaKapuasuntuklebihmemerhatikandanmemahamilagitentangstrategiMarketing
Mixyangmencakupaspekproduk,harga,promosidantempat/distrribusinya.
2)DiharapkankepadapihakPT.SuryaPrimaKualaKapuasuntuktetapberkreativitas,berinovasidalammenerapkanstrategi
MarketingMixsertatetapmenjagakualitasproduk-produkseppedamotorYamaha.
3)KepadapihakPT.SuryaPrimaKualaKapuasdiharapkanlebihmemerhatikanlagiaspekpromosidanperlunyapenambahan
tenaga-tenagaPemasarn.
4)Diharapkanhasilpenelitianinidapatdijadikansebagaisalahsatureferensipadapenelitianberikutnyayanginginmengadakan
risetserupadenganpenelitianpenulis,demiuntukmenemukankesempurnaansecarailmiahtentangstrategiMarketingMix


