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Efffektivitas Penggunaan Video Content Marketing Dalam Membentuk Persepsi
Dan Perilaku UMKM Untuk Mengimplementasikan Green Economy

Latar Belakang & Tujuan

Kendala yang sering dihadapl dalam
mendorong UMKM untuk
mengimplementasikan green economy,
adalah minimnya pengetahuan para
UMKM. Safah satu media yang dapat
digunakan yaitu Video content
marketing yang dimanfaatkan untuk
meningkatkan penjualandan media
video content marketing dapat
digunakan untuk proses transfer
informasi konsep green economy
kepada UMKM. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengkaji efektifitas
penggunaan video content marketing
dalam membentuk persepsi dan
perilaku UMKM dalam
mengimplementasikan green economy.

Persepsi UMKM (Pre Test)
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Metode

Penelitian ini merupakan penalitian
eksperimental dengan disain "One
group pretest-post test design,
Variabel yang diamati adalah
perubahan persepsi dan perilaky
setelah mendapatkan perlakuan
berupa video content marketing

ESUGELENER

Perlakuan (Video Content Marketing)

Kesimpulan

1. Treatment berpengaruh signifikan
terhadap perubahan persepsl dan
perilaku UMKM dimana nilai CR
(8.048) = 1.96 dan probabllitas
[0.003) <0.05

2. Treatment memiliki pengaruh tidak
langsung terhadap perubahan
persepsi dan perilaku karena nilal
probability (0.001) < 0.05, sehingga
dapat dikatakan bahwa treatment
penggunaan video content
marketing dapat memediasi
perubahan perllaku UMKM dalam
mengimplentasikan green
£CONOMY.

Persepsi UMKM (Post Test)

Dengan diketahuinya efektivitas
penggunaan video content marketing
dalam sosialisasi green economy maka
dapat menjadi pertimbangan bagi
pihak terkait untuk mengatur strategi
sosialisasi selanjutnya,
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