
PENGARUH VOUCHHER GRATIS ONGKIR TERHADAP MINAT BELI 

MAHASISWA UNISKA MENURUT PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM  

 

 

Lia Anggraeni1  Sofia Purnamasari2 Agus Purnomo3 

 
1Ekonomi Syariah 60202, fakultas Studi Islam, Universitas Islam Kalimantan (UNISKA) 

Muhammad Arsyad Al-Banjari 19510061 

 
2Ekonomi Syariah 60202, fakultas Studi Islam, Universitas Islam Kalimantan (UNISKA)  

Muhammad Arsyad Al-Banjari 1117068002 

 
3Ekonomi Syariah 60202, fakultas Studi Islam, Universitas Islam Kalimantan (UNISKA)  

Muhammad Arsyad Al-Banjari 1124088504 

 

E-mail: liaanggraenimm@gmail.com 
 

 

ABSTRAK 

 

Kepopuleran E Commerce tidak luput dari cara pengiklanan yang sangat baik dari setiap toko online. Salah satu 

bentuk pengiklanan atau promosi yang dilakukan ialah hadirnya fitur voucher gratis ongkir. Namun adanya 

voucher gratis ongkir ini harus lebih dipertimbangkan dan dicermati oleh para konsumen karna dalam ajaran 

ekonomi Islam sendiri mengajarkan untuk berlaku sederhana dan bisa mengontrol minat beli agar tidak 

menimbulkan sifat belanja yang berlebihan. Dalam penelitian ini peneliti merumuskan permasalahan sebagai 

berikut bagaimana pengaruh voucher gratis ongkir terhadap minat beli mahasiswa uniska menurut perspektif 

ekonomi Islam. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh voucher gratis ongkir terhadap minat beli 

mahasiswa UNISKA menurut perspektif ekonomi Islam. penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan deskriptif. Pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampel yang merupakan bagian non 

probability sampling. Metode pengumpulan data menggunakan penyebaran kuesioner dengan jumlah responden 

108 dari populasi yang berjumlah 148 yang didapatkan melalui rumus slovin. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa nilai dari uji t sebesar 7,245>1,659 atau thitung>ttabel sehingga dinyatakan terdapat pengaruh yang signifikan 

dari voucher gratis ongkir (X) terhadap minat beli (Y) mahasiswa UNISKA menurut perspektif ekonomi Islam, 

maka disimpulkan Ha diterima dan Ho ditolak. 
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