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ABSTRAK

Tren di kalangan wanita muslimah tidak hanya terbatas pada fashion dan hijab, tetapi juga mencakup produk
kecantikan. Sebagai konsumen muslim kita harus memperhatikan kandungan dari produk yang akan digunakan.
Salah satunya dengan memperhatikan adanya label halal pada kemasan produk skincare sebelum membeli. Selain
memperhatikan kehalalan produk, harga juga menjadi salah satu faktor dalam keputusan pembelian. Dalam
penelitian ini peneliti merumuskan masalah sebagai berikut bagaimana pengaruh label halal dan harga terhadap
keputusan pembelian produk skincare. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal dan harga
terhadap keputusan pembelian produk skincare. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan
pendekatan deskriptif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu propotionate stratified random
sampling yang merupakan bagian dari simple random sampling. Metode pengumpulan data dilakukan melalui
penyebaran kuesioner dengan jumlah responden sebanyak 96 orang dari populasi sebanyak 126 orang yang
merupakan mahasiswi reguler program studi Ekonomi Syariah. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara
parsial semua variabel bebas berpengaruh terhadap keputusan pembelian, yaitu variabel label halal (X1) sebesar
4,051 lebih besar dari t tabel 1,1661 dan harga (X2) sebesar 7,942 lebih besar dari t tabel 1,661. Secara bersama-
sama atau simultan label halal dan harga juga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Dapat
terlihat dari F hitung sebesar 72,429 lebih besar dari F tabel sebesar 3,094.
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ABSTRACT

Trends among Muslim women are not only limited to fashion and hijab, but also include beauty products. As a
Muslim consumer, we must pay attention to the content of the products that will be used. One is by paying attention
to the halal label on the packaging of skincare products before buying. In addition to paying attention to the
validity of the product, the price is also one of the factors in the purchase decision. In this study, the researchers
formulated the question as follows how the influence of halal labels and prices on the decision to purchase skin
care products. This research aims to understand the influence of halal label and price on the decision to purchase
skin care products. This research uses quantitative research methods with a descriptive approach. Propotionate
Stratified Random Sampling is a simple random sampling technique. The data collection method was carried out
through the dissemination of questionnaires with the number of respondents of 96 people from the population of
126 people who are regular students of the Sharia Economics study program. The results of this study indicate
that partially all independent variables have an effect on purchasing decisions, namely the halal label variable
(X1) of 4.051 greater than t table 1.1661 and price (X2) of 7.942 greater than t table 1.661. Together or
simultaneously the halal label and price also have a significant effect on purchasing decisions. It can be seen
from the F count of 72.429 which is greater than the F table of 3.094.
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